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MOTTO: 
 

“ Tidak ada rahasia untuk sukses. Ini adalah hasil dari persiapan, kerja keras, 

dan belajar dari kegagalan.“ 

(Colin Powell) 

 

“ Dengan kerja keras dan usaha, kamu dapat mencapai apa 

pun..” 

(Antoine Griezmann) 
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BAB I 

PENDAHULUAN 
 

1.1 Latar Belakang 
 

 Kegiatan Praktek Kerja Lapangan (PKL) memiliki banyak manfaat bagi 

mahasiswa untuk menerapkan materi yang di pelajari di lingkungan kampus 

terhadap dunia karir atau dunia kerja, dengan melaksanakan program praktek 

kerja lapangan ini di harapkan mahasiswa akan mendapatkan ilmu 

pengetahuan baru dan pengalaman yang berguna nanti saat sudah lulus dari 

dunia Pendidikan.  

Pemilihan tempat untuk melaksanakan Praktek Kerja Lapangan (PKL) 

yang tepat akan sangat efektif apabila selaras dengan ilmu yang penulis 

pelajari ditempat kuliah, maka penulis memutuskan memilih Return Space & 

Coffee sebagai tempat untuk melaksanakan program tersebut.Return Space & 

Coffee merupakan salah satu Kafe yang menjual minuman dan makanan lewat 

via online maupun offline. Kafe ini cukup aktif di media sosial Instagramnya. 

Maka penulis memutuskan untuk bergabung di bagian Digital Marketing 

dengan tujuan agar bisa belajar dari bagian Digital Marketing Return Space 

& Coffee dan dapat mendapatkan lebih banyak pengalaman di bagian Digital 

Marketing. Penulis memilih judul Laporan Kegiatan Praktek Kerja Lapangan 

Di Return Space & Coffee Bagian Digital Marketing yang diarahkan oleh 

pembimbing selaras dengan apa yang penulis kerjakan yaitu membuat, 

mempelajari, serta mengaplikasikan ilmu-ilmu yang sudah penulis pelajari ke 

dalam proses pengerjaan di media sosial yang langsung di bimbing oleh CEO 

dari Bagian Digital Marketing Return Space & Coffee yaitu Adhy Purnomo. 
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1.2 Tujuan PKL 

Tujuan PKL adalah untuk memberikan gambaran atau uraian kegiatan 

yang dilakukan penulis selama melaksanakan kegiatan Praktik Kerja 

Lapangan Bagian Digital Marketing, serta meningkatkan daya kreasi, 

produktivitas dan menumbuhkan sikap profesional yang diperlukan 

mahasiswa untuk memasuki dunia kerja. 

 

1.3 Manfaat PKL 

 

1.3.1 Manfaat Bagi Mahasiswa 

1. Memperbanyak ilmu dan pengetahuan yang di dapat saat 

sedang tidak berada di perkuliahan.  

2. Membangun etika kerja dan sopan santun dengan lingkungan 

kerja. 

3. Mahasiswa dapat menerapkan ilmu pengetahuan desain 

yang telah dipelajari diperkuliahan ke tempat PKL atau 

tempat kerja. 

1.3.2 Manfaat Bagi Program Studi 

1. Memperkenalkan kepada masyarakat bahwa mahasiswa 

PalComTech dapat bersaing di dunia kerja 

2. Meningkatkan popularitas program studi Desain Komunikasi 

Visual dengan masyarakat. 

3. Meningkatkan hubungan program studi Desain Komunikasi Visual 

depan masyarakat. 

1.3.3 Manfaat Bagi Perusahaan 

1. Perusahaan mendapatkan tenaga kerja tambahan pada bagian 
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Digital Marketing, 

2. Membantu dalam kegiatan promosi perusahaan. 

1.4 Tempat PKL 

 

Penulis melaksanakan kegiatan Praktik Kerja Lapangan di Return 

Space & Coffee yang berada Jl. Dr. Cipto No.18, 30 Ilir, Kec. Ilir Bar. II, Kota 

Palembang, Sumatera Selatan 30146 Palembang, Sumatera Selatan. 

1.5 Waktu PKL 

 

Penulis melaksanakan kegiatan Praktik Kerja Lapangan di Return 

Space & Coffee kurang lebih selama satu bulan, dimulai dari tanggal 21 

Februari 2022 sampai dengan 23 Maret 2022. Jadwal Praktik Kerja Lapangan 

ini dimulai dari hari Senin sampai dengan Kamis pukul 10:30 sampai dengan 

18:30 WIB dan hari Jumat Sabtu dari pukul 10:30 sampai dengan 15:30 WIB  

1.6 Teknik Pengumpulan Data 

 

1.6.1 Observasi 

 

Menurut Sugiyono (2017: 203), observasi adalah teknik 

pengumpulan data yang memiliki ciri spesifik bila dibandingkan dengan 

yang lain karena observasi berkomunikasi tidak terbatas pada orang, 

tetapi juga objek-objek alam yang lain. Penulis dalam metode ini 

mengamati langsung di Return Space & Coffee. Mulai dari lingkungan 

ruang kerja, serta penulis melihat dan memahami terlebih dahulu konsep 

desain dari Return Space & Coffee. 

1.6.2 Wawancara 

 

Menurut Sugiyono (2017: 231) wawancara digunakan sebagai 

teknik pengumpulan data apabila ingin melakukan studi pendahuluan 

untuk menemukan permasalahan yang harus diteliti, dan juga apabila 
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peneliti ingin mengetahui hal- hal dari responden yang mendalam dan 

jumlah respondennya sedikit atau kecil. Penulis dalam metode ini 

melaksanakan wawancara dengan Andre selaku Manager Return Space 

& Coffee untuk mengumpulkan informasi perusahaan, seperti sejarah 

perusahaan, visi misi, dan struktur organisasi. 

1.6.3 Dokumentasi 

 
Menurut Hikmawati (2019: 58), dokumentasi merupakan catatan 

peristiwa yang sudah berlalu dan biasanya dokumentasi ini berbentuk 

tulisan, gambar atau karya- karya yang monumental dari seseorang. 

Metode dokumentasi yang digunakan penulis dalam penelitian ini 

meliputi data-data atau dokumen-dokumen tentang profil perusahaan, 

serta penulisan pada laporan Praktik Kerja Lapangan ini dalam bentuk 

gambar, dan sebuah video dokumentasi saat penulis melakukan Praktik 

Kerja Lapangan di Return Space & Coffee. 
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BAB II 

KEADAAN UMUM TEMPAT PKL 
 

2.1 Sejarah/Tentang Perusahaan 

 

     Return Space & Coffee adalah sebuah kafe yang resmi dibuka pada 

tanggal 01 Agustus 2021 (Satu Agustus Dua ribu Dua Satu), berlokasi tepat 

2 gedung di sebelah kanan dari Apotek Adhitiya. Return merupakan kafe 

yang menjual makanan dan minuman seperti Es Kopi Susu, Nasi Goreng, dan 

lain-lain. 

    Return Space & Coffee sekarang telah bekerja sama dengan Eggnoid. 

Eggnoid merupakan perusahaan yang menjual makanan-makanan yaitu 

Pancake, Croffle, Toast, dan masih banyak lagi. Eggnoid berlokasi di tempat 

yang sama dengan Return Space & Coffee. Sekarang Return Space & Coffee 

hanya memiliki satu cabang yaitu di Palembang. 

2.2 Lokasi dan Tata Letak Perusahaan 

 

1. Return Space & Coffee 

 

Alamat : Jl. Dr. Cipto No.18, 30 Ilir, Kec. Ilir Bar. II, 

Kota Palembang, Sumatera Selatan 30146 

Telpon : (0895) 708901200 

 

Email : returncoffee.id@gmail.com 

 

2.3 Visi dan Misi Perusahaan 

 
Visi 

Menjadi salah satu rumah makan yang terkenal akan kualitas menu 

dan pelayanannya 

 

 

mailto:returncoffee.id@gmail.com
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Misi 

a. Mengutamakan kenyamanan pelanggan 

b. Mampu mengembangkan restoran menjadi lebih populer 

c. Mampu membuka banyak lapangan kerja 

d. Mampu berinovasi dalam menghadirkan menu-menu baru yang 

banyak diminati masyarakat. Struktur Organisasi dan Uraian Tugas 

Wewenang 

2.4 Struktur Organisasi dan Uraian Tugas  Wewenang 

 

 Struktur organisasi adalah bagaimana pekerjaan dibagi, dikelompokkan, 

dan dikoordinasikan secara formal. Struktur organisasi merupakan salah satu 

sarana yang digunakan perusahaan untuk mencapai sasarannya. Suatu 

struktur organisasi dapat dikatakan baik apabila struktur organisasi tersebut 

mampu menggambarkan hubungan wewenang, tanggung jawab, dan dapat 

mengkoordinasi masing-masing bagian dalam organisasi. 

2.4.1 Struktur Organisasi 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

(Sumber: Return Space & Coffee, 2022) 
 

Gambar 2.1 Struktur Organisasi Return Space & Coffee 

Radityo Bimo R 

CEO 

Andreansyah P 

Manager 

Ismail Marzuki 

Finance 

Adhy Purnomo 

Digital Marketing 
Bagus Pratama  

Event 
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2.4.2 Tugas dan Wewenang 

 

1. CEO 

 

Tugas pokok CEO adalah mengambil keputusan utama 

untuk sebuah bisnis. Meskipun tugas harian setiap divisi berbeda-

beda, visi keseluruhan dari posisi ini lah yang menyediakan 

kerangka kerja bagi fungsionalitas semua divisi. 

2. Management 

 

Tugas pokok Management adalah memimpin, mengarahkan, 

dan mengawasi pekerja untuk bekerja sama mencapai tujuan 

perusahaan. 

3. Finance 

 

Tugas Finance adalah bertanggung jawab dalam pencarian, 

pengelolaan, pengalokasian dana, dan melakukan pembayaran di 

perusahaan. 

4. Event Relation 

Tugas pokok Event Relation adalah bertanggung jawab dalam 

mengatur event/acara yang akan diselenggarakan di perusahaan.   

5. Digital Marketing 

 

Tugas pokok Digital Marketing adalah bertanggung jawab 

atas branding produk yang dihasilkan perusahaan melalui media 

digital.
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BAB III 

HASIL DAN CAPAIAN KEGIATAN PKL 

 

3.1 Pelaksanaan Kerja 

 

 Kegiatan PKL dilaksanakan di Return Space & Coffee selama kurang 

lebih satu bulan, terhitung mulai dari tanggal 21 Februari 2022 sampai dengan 

tanggal 23 Maret 2022. Jam operasional kegiatan PKL dimulai pada hari 

Senin sampai Kamis pukul 10.30 WIB sampai dengan 18.30 WIB, selama 

kurang lebih 8 dan hari Jumat sampai Sabtu dari jam 10.30 WIB sampai 15.30 

WIB.  Penulis dalam melaksanakan kegiatan PKL berada di bagian divisi 

Digital Marketing di bawah bimbingan Kak Adhy Purnomo selaku kepala 

divisi Digital Marketing di Return Space & Coffee. 

  Penulis dalam melaksanakan kegiatan Praktik Kerja Lapangan (PKL). 

Penulis disediakan beberapa fasilitas dan menggunakan software editor 

sebagai berikut: 

1. Kafe Return Space & Coffee 

 

Selama kegiatan PKL berlangsung, Penulis disediakan tempat dalam 

kafe Return Space & Coffee untuk menjalankan proses editing.Selain 

sebagai tempat agar penulis bisa mengedit, namun juga agar penulis bisa 

diawasi oleh kepala divisi Digital Marketing. 

2. Adobe Photoshop 

 

Adobe Photoshop adalah salah satu perangkat lunak yang digunakan 

untuk mendesain. Penulis menggunakan Adobe Photoshop 2020 agar 

dapat memaksimalkan hasil pembelajaran penulis dalam software ini 

selama perkuliahan sehingga proses PKL dapat berjalan dengan baik. 
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3. Adobe Illustrator 

 

Adobe Illustrator adalah salah satu perangkat lunak yang digunakan 

untuk mendesain dan membuat vector. Penulis menggunakan software 

Adobe Illustrator 2020 ini supaya dapat memaksimalkan hasil 

pembelajaran penulis dalam software ini selama perkuliahan dan juga 

tentunya agar proses PKL dapat berjalan dengan baik. 

4. Adobe Premiere Pro 

 

Adobe Premiere Pro adalah salah satu perangkat lunak yang 

digunakan untuk mengedit suatu video sesuai preferensi penggunanya. 

Penulis menggunakan software Adobe Premiere Pro 2020 ini supaya  

dapat memaksimalkan hasil pembelajaran penulis dalam Editing Video 

menggunakan software ini selama perkuliahan dan juga tentunya agar 

jalannya PKL dapat berjalan dengan bai 

3.2 Tabel Aktivitas Kegiatan Selama PKL 

 

Berikut merupakan tabel rincian kegiatan yang dilakukan penulis selama 

Praktik Kerja Lapangan (PKL) selama satu bulan di Return Space & Coffee. 

Tabel 3.1 Kegiatan Selama PKL 
 

 

No 

 

Hari/Tanggal 

 

Laporan Kegiatan 

Jam Operasional 

Masuk Pulang 

1 1 Senin 

21 Februari 2022 

- Pemotretan foto model 

konsumen dan Staff di Cafe 

Return Space & Coffee 

- Mengedit hasil dokumentasi 

foto yang sudah diambil 

menggunakan Adobe 

Photoshop 

- Mengirim hasil foto yang 

sudah di edit kepada Kak 

Adhy selaku Kepala divisi 

 

10:30 

 

18:30 
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Digital Marketing Return 

Space & Coffee. 

 

 
 

2 2 Selasa 

22 Februari 2022 

- Mencari ide/referensi untuk 

konten di aplikasi TikTok 

- Merekam video konten 

dengan staff Return Space & 

Coffee. 

- Mengedit video yang telah 

diambil untuk diunggah ke 

Instagram @return.plg dan 

TikTok Return @returncoffee 

- Mengirim file video yang 

sudah diedit kepada Kak Adhy 

sebagai kepala divisi Digital 

Marketing Return Space & 

Coffee 

 

 

 

10:30 

 

18:30 

3 3 Rabu 

23 Februari 2022 

- Menerima File Foto yang 

sudah diambil oleh Kak Adhy 

- Menentukan foto konsumen 

yang telah di kirim di Cafe 

Return Space & Coffee 

- Mengedit foto yang telah 

ditentukan menggunakan 

Adobe Photoshop 

- Mengirim hasil foto yang 

sudah di edit ke Kak Adhy 

selaku Kepala divisi Digital 

Marketing Return Space & 

Coffee. 

 

 

10:30 

 

18:30 
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4 4 Kamis 

24 Februari 2022 

- Menerima File Menu baru 

makanan dan minuman 

Return Space & Coffee. 

- Mengedit Menu baru makanan 

dan minuman Return Space & 

Coffee. 

- Mengirim hasil desain Menu 

baru kepada Kak Adhy 

sebagai Kepala Divisi Digital 

Marketing Return Space & 

Coffee. 

 

 

10:30 

 

18:30 

5 5 Jumat 

25 Februari 2022 

- Mencari ide/referensi untuk 

konten di aplikasi TikTok 

- Merekam video konten 

dengan staff Return Space & 

Coffee. 

- Mengedit video yang telah 

diambil untuk diunggah ke 

Instagram @return.plg dan 

TikTok Return @returncoffee 

- Mengirim file video yang 

sudah diedit kepada Kak Adhy 

selaku kepala divisi Digital 

Marketing Return Space & 

Coffee 

 
 

 

 

10:30 

 

15:30 

6 6 Sabtu 

26 Februari 2022 

- Mencari ide/referensi untuk 

konten di aplikasi TikTok 

- Merekam video konten 

dengan staff Return Space & 

 

10:30 

 

15:30 
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Coffee. 

- Mengedit video yang telah 

diambil untuk diunggah ke 

Instagram @return.plg dan 

TikTok Return @returncoffee 

- Mengirim file video yang 

sudah diedit kepada Kak Adhy 

sebagai kepala divisi Digital 

Marketing Return Space & 

Coffee 

 

7 9 Selasa 

1 Maret 2022 

- Mencari ide/referensi untuk 

konten di aplikasi TikTok 

- Merekam video konten 

dengan staff Return Space & 

Coffee. 

- Mengedit video yang telah 

diambil untuk diunggah ke 

Instagram @return.plg dan 

TikTok Return @returncoffee 

- Mengirim file video yang 

sudah diedit kepada Kak Adhy 

selaku kepala divisi Digital 

Marketing Return Space & 

Coffee 

 

 

10:30 

 

18:30 

8 1

0 

Rabu 

2 Maret 2022 

- Menerima File Foto yang 

sudah diambil oleh Kak Adhy 

- Menentukan foto konsumen 

yang telah di kirim di Cafe 

Return Space & Coffee 

- Mengedit foto yang telah 

ditentukan menggunakan 

Adobe Photoshop 

- Mengirim hasil foto yang 

sudah di edit kepada Kak 

Adhy sebagai Kepala divisi 

Digital Marketing Return 

Space & Coffee. 

 

 

10:30 

 

18:30 

9 1

2 

Jumat 

4 Maret 2022 

- Menerima jobdesk hari ini 

dari Kak Adhy yaitu Membuat 

Design Sticker berupa FREE 

WIFI, DILARANG 

MEMBAWA MAKAN DARI 

LUAR, dan JAM 

OPERASIONAL yang akan 

ditempel di depan pintu masuk 

Return 

- Mencari ide/referensi dari 

internet 

 

10:30 

 

15:30 
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- Membuat Desain Stiker 

berupa FREE WIFI, 

DILARANG MEMBAWA 

MAKAN DARI LUAR, dan 

JAM OPERASIONAL 

menggunakan software Adobe 

Photoshop dan Adobe 

Illustrator. 

- Mengirim hasil desain stiker 

yang sudah di edit ke Kak 

Adhy selaku Kepala divisi 

Digital Marketing Return 

Space & Coffee. 

 

10 1

3 

Sabtu 

5 Maret 2022 

- Menerima desain discount 

30% Review Return Space & 

Coffee di Google Maps dari 

Kak Adhy 

- Mengedit desain untuk 

discount 30% review Return 

Space & Coffee di Google 

Maps untuk dishare ke 

Instagram @Return.plg 

- Mengirim hasil desain kepada 

Kak Adhy sebagai Kepala 

Divisi Digital Marketing 

Return Space & Coffee. 

 

 

10:30 

 

15:30 

11 1

5 

Senin 

7 Maret 2022 

- Mencari ide/referensi untuk 

pemotretan foto produk 

minuman cup. 

- Pemotretan Foto produk 

minuman Return dengan cup 

yang baru  untuk mengganti 

foto cup lama dalam 

Shopefood dan Gofood. 

- Memindahkan file Foto 

produk minuman Return 

dengan cup baru dari HP ke 

laptop. 

 

 

10:30 

 

18:30 

12 1

6 

Selasa 

8 Maret 2022 

- Menerima Revisi dari kak 

Adhy untuk desain discount 

30% review Return Space & 

Coffee di Google Maps. 

- Mengedit desain untuk 

discount 30% review Return 

Space & Coffee di Google 

Maps untuk dishare ke 

Instagram @Return.plg 

- Mengirim hasil desain kepada 

 

10:30 

 

18:30 
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Kak Adhy sebagai Kepala 

Divisi Digital Marketing 

Return Space & Coffee.  

13 1

7 

Rabu 

9 Maret 2022 

- Mengedit hasil foto produk 

minuman Return dengan cup 

yang baru yang telah diambil 

untuk mengganti foto cup 

lama dalam Shopefood dan 

Gofood. 

- Mengirim hasil desain produk 

minuman Return dengan cup 

baru kepada Kak Adhy 

sebagai Kepala Divisi Digital 

Marketing Return Space & 

Coffee.  

 

 

10:30 

 

18:30 

14 1

8 

Kamis 

10 Maret 2022 

- Menerima Revisi dari Kak 

Adhy untuk desain produk 

minuman Return dengan cup 

baru. 

- Mengedit Revisi foto produk 

minuman Return dengan cup 

yang baru. 

- Mengirim hasil desain produk 

minuman Return dengan cup 

baru kepada Kak Adhy 

sebagai Kepala Divisi Digital 

Marketing Return Space & 

Coffee.  

 

 

10:30 

 

18:30 

15 1

9 

Jumat 

11 Maret 2022 

- Menerima Revisi dari Kak 

Adhy untuk desain produk 

minuman Return dengan cup 

baru. 

- Mengedit Revisi foto produk 

minuman Return dengan cup 

yang baru. 

- Mengirim hasil desain produk 

minuman Return dengan cup 

baru kepada Kak Adhy 

sebagai Kepala Divisi Digital 

Marketing Return Space & 

Coffee.  

 

 

10:30 

 

15:30 



15 

 

 

16 2

0 

Sabtu 

12 Maret 2022 

- Menerima file desain dari Kak 

Adhy sebagai referensi untuk 

membuat desian poster Event 

SUGA Birthday. 

- Mencari Ide/referensi desain 

melalui internet. 

- Membuat desain untuk poster 

event SUGA Birthday tanggal 

20 Maret yang akan diupload 

ke Instagram @Return.plg 

 

 

10:30 

 

15:30 

17 2

2 

Senin 

14 Maret 2022 

- Melanjutkan edit desain untuk 

poster event SUGA Birthday 

tanggal 20 Maret 

- Mengirim hasil desain poster 

Event SUGA Birthday kepada 

Kak Adhy sebagai Kepala 

Divisi Digital Marketing 

Return Space & Coffee.  

 

 

10:30 

 

18:30 

18 2

3 

Selasa 

15 Maret 2022 

- Mencari Ide/Referensi untuk 

Desain cupsleeve di internet. 

- Membuat Desain Cupsleeve 

untuk Cup minuman dingin 

Return Space & Coffee pada 

event SUGA Birthday  

- Mengirim hasil Desain 

Cupsleeve untuk event SUGA 

Birthday kepada Kak Adhy 

sebagai Kepala Divisi Digital 

Marketing Return Space & 

Coffee.  

 

 

10:30 

 

18:30 

19 2

4 

Rabu 

16 Maret 2022 

- Menerima Revisi untuk desain 

poster Event SUGA Birthday 

- Menerima file foto SUGA 

sebagai tambahan referensi 

pada desain poster  event 

SUGA Birthday. 

- Melanjutkan revisi edit desain 

poster  event SUGA Birthday. 

- Mengirim hasil Desain 

Cupsleeve untuk event SUGA 

Birthday kepada Kak Adhy 

sebagai Kepala Divisi Digital 

Marketing Return Space & 

Coffee.  

 

 

10:30 

 

18:30 
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20 2

5 

Kamis 

17 Maret 2022 

- Membuat desain-desain 

Photocard dan Stiker sebagai 

freebies pada event SUGA 

Birthday tanggal 20 Maret 

- Mengirim hasil Desain 

Photocard dan Stiker untuk 

event SUGA Birthday kepada 

Kak Adhy sebagai Kepala 

Divisi Digital Marketing 

Return Space & Coffee.  

 

 

10:30 

 

18:30 

21 2

6 

Jumat 

18 Maret 2022 

- Menerima Revisi untuk desain 

Photocard dan Stiker Event 

SUGA Birthday. 

- Melanjutkan revisi desain 

Photocard dan Stiker sebagai 

freebies pada event SUGA 

Birthday tanggal 20 Maret. 

 

 

10:30 

 

15:30 

22 2

7 

Sabtu 

19 Maret 2022 

- Mencari Ide/Referensi untuk 

konten Tiktok melalui 

internet.  

 

10:30 

 

15:30 

23 2

9 

Senin 

21 Maret 2022 

- Mencari Ide/Referensi untuk 

konten Tiktok melalui 

internet.  

- Mengajak staff untuk 

membuat video konten 

Tiktok. 

- Merekam staff sesuai dengan 

konten yang akan dibuat untuk 

TikTok. 

- Memindahkan hasil rekaman 

video dari HP ke Laptop 

- Mengedit video konten tiktok 

yang sudah diambil 

menggunakan Adobe 

Premiere Pro. 

- Mengirim hasil edit video 

konten kepada Kak Adhy 

sebagai Kepala Divisi Digital 

Marketing Return Space & 

Coffee.  

 

 

10:30 

 

18:30 

24 3

0 

Selasa 

22 Maret 2022 

- Mencari Ide/Referensi untuk 

konten Tiktok melalui 

internet.  

- Mengajak staff untuk 

membuat video konten 

Tiktok. 

 

10:30 

 

18:30 
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- Merekam staff sesuai dengan 

konten yang akan dibuat untuk 

TikTok. 

- Memindahkan hasil rekaman 

video dari HP ke Laptop 

- Mengedit video konten tiktok 

yang sudah diambil 

menggunakan Adobe 

Premiere Pro. 

- Mengirim hasil edit video 

konten kepada Kak Adhy 

sebagai Kepala Divisi Digital 

Marketing Return Space & 

Coffee.  

 
25 3

1 

Rabu 

23 Maret 2022 

- Mencari Ide/Referensi untuk 

konten Tiktok melalui 

internet.  

- Mengajak staff untuk 

membuat video konten 

Tiktok. 

- Merekam staff sesuai dengan 

konten yang akan dibuat untuk 

TikTok. 

- Memindahkan hasil rekaman 

video dari HP ke Laptop 

 

10:30 

 

18:30 
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- Mengedit video konten tiktok 

yang sudah diambil 

menggunakan Adobe 

Premiere Pro. 

- Mengirim hasil edit video 

konten kepada Kak Adhy 

sebagai Kepala Divisi Digital 

Marketing Return Space & 

Coffee.  

 

 

(Sumber: Adhitya Pratama Syarif 2022)
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3.3 Deskripsi Proyek Kegiatan PKL 
 

Dalam pelaksanaan Praktik Kerja Lapangan (PKL) di Return Space & Coffee 

penulis diberikan beberapa proyek oleh kepala divisi Digital Marketing, yang 

perinciannya adalah sebagai berikut: 

1. Proyek Dokumentasi Foto Konsumen dan Staff Return Space & Coffee 

 

(Sumber: Adhitya Pratama Syarif 2022) 

Gambar 3.3.1 Pemotretan Konsumen dan Staff 

 

Ini merupakan proyek pertama yang diberikan pada penulis, yaitu 

mendokumentasi foto konsumen atau staff. Dalam menyelesaikan proyek 

yang diberikan, Penulis menggunakan software Adobe Photoshop 2020. 

Penulis menggunakan Adobe Photoshop 2020 karena untuk proses editing 

foto itu lebih cocok menggunakan Adobe Photoshop dan juga karena 

penulis dapat memaksimalkan hasil pembelajaran selama perkuliahan ke 

dalam proses mengedit foto ini. 
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(Sumber: Adhitya Pratama Syarif, 2022) 

 

Gambar 3.3.2 Membuat New Project 

 

Membuat new project pada Adobe Photoshop dan memasukkan 

format setting dengan ukuran 9000 × 3000 Pixel  dengan color mode 

RGB.   

 

Gambar 3.3.3 Hasil Desain Dokumentasi Foto Konsumen dan Staff 

Return Space & Coffee 

 

Gambar di atas merupakan salah satu tampilan hasil desain 

Dokumentasi Foto Konsumen dan Staff. Foto ini nantinya akan di bagi 

menjadi tiga foto dengan ukuran 1:1 menggunakan Slice Tool pada Adobe 

Photoshop. Ketiga foto ini akan diupload di instagram Return Space & 

Coffee. Desain grime ini mengikuti gaya desain dari foto-foto Return Space 

& Coffee sebelumnya.. Gaya Desain yang di pakai adalah gaya ciri khas 

Return dengan “Grime” di belakang orang yang menjadi titik utama di 
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gambar. “Grime” ini memberi kesan layaknya cairan dari minuman-

minuman Return Space & Coffee yang beragam. Untuk desain yang ini 

penulis memilih perpaduan warna merah dan warna oranye karena merah 

dan oranye adalah perpaduan warna yang memberi kesan semangat dan 

panas. Dengan tujuan agar disaat panas, enaknya minum minuman Return 

Space & Coffee pastinya. Pemotretan menggunakan kamera Handphone 

“Poco F3”  Teknik Medium Long Shot, Medium Shot dan Medium Close Up 

Shot 

 

 

(Sumber: Adhy Purnomo, 2022) 

 

Gambar 3.3.4 Menerima File Foto Konsumen 

 

Ini termasuk dari proyek pertama yang diberikan pada Penulis, yaitu 

membuat desain Foto Konsumen atau Staff. Kali ini penulis menerima file 
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foto yang telah diambil oleh Kak Adhy. Dalam menyelesaikan proyek yang 

diberikan, Penulis menggunakan software Adobe Photoshop 2020. 

 

 

 

(Sumber: Adhitya Pratama Syarif, 2022) 

 

Gambar 3.3.5 Membuat New Project 

 

Membuat new project pada Adobe Photoshop dan memasukkan format 

setting dengan ukuran 9000 × 3000 Pixel  dengan color mode RGB.   

 

 

Gambar 3.3.6 Hasil Desain Dokumentasi Foto Konsumen dan 

Return Space & Coffee 

 

Gambar di atas merupakan salah satu tampilan hasil desain 

Dokumentasi Foto Konsumen dan Staff. Foto ini nantinya akan di bagi 
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menjadi tiga foto dengan ukuran 1:1 menggunakan Slice Tool pada Adobe 

Photoshop. Ketiga foto ini akan diupload di instagram Return Space & 

Coffee. Desain grime ini mengikuti gaya desain dari foto-foto Return Space 

& Coffee sebelumnya.Gaya Desain yang di pakai adalah gaya ciri khas 

Return dengan “Grime” di belakang orang yang menjadi titik utama di 

gambar. “Grime” ini memberi kesan layaknya cairan dari minuman-

minuman Return Space & Coffee yang beragam. Untuk desain yang ini 

penulis memilih perpaduan warna Biru dan warna Kuning pastel. Penulis 

memilih perpaduan warna ini dengan tujuan agar dapat memberi kesan 

warna yang seru dan asik. Juga dipadu dengan warna dari gambar dan 

minuman Return Space & Coffee. Pemotretan menggunakan kamera 

Handphone “Poco F3 “ Teknik Medium Close Up Shot, Medium Long Shot, 

dan Medium Shot. 

 

 
(Sumber : Adhy Purnomo,2022) 

 

Gambar 3.3.7 Menerima File Foto Konsumen 

 

Ini termasuk di proyek pertama yang diberikan pada Penulis, yaitu 

mendokumentasi Foto Konsumen. Dalam menyelesaikan proyek yang 

diberikan, Penulis menggunakan software Adobe Photoshop 2020.Penulis 

menggunakan Adobe Photoshop 2020 karena untuk proses Editing foto itu 

lebih cocok menggunakan Adobe Photoshop dan juga karena penulis dapat 
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memaksimalkan hasil pembelajaran selama perkuliahan ke dalam proses 

mengedit foto ini. 

 

 

(Sumber: Adhitya Pratama Syarif, 2022) 

 

Gambar 3.3.8 Membuat New Project 

 

Membuat new project pada Adobe Photoshop dan memasukkan format 

setting dengan ukuran 9000 × 3000 Pixel  dengan color mode RGB.  

 
(Sumber: Adhy Purnomo,2021) 

Gambar 3.3.9 Hasil Desain Dokumentasi Foto Konsumen dan 

Return Space & Coffee 

 

Gambar di atas merupakan salah satu tampilan hasil desain 

Dokumentasi Foto Konsumen dan Staff. Foto ini nantinya akan di bagi 

menjadi tiga foto dengan ukuran 1:1 menggunakan Slice Tool pada Adobe 

Photoshop. Ketiga foto ini akan diupload di instagram Return Space & 

Coffee. Desain grime ini mengikuti gaya desain dari foto-foto Return Space 
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& Coffee sebelumnya.Gaya Desain yang di pakai adalah gaya ciri khas 

Return dengan “Grime” di belakang orang yang menjadi titik utama di 

gambar. “Grime” ini memberi kesan layaknya cairan dari minuman-

minuman Return Space & Coffee yang beragam. Untuk desain ini penulis 

memilih perpaduan warna ungu pastel dan warna abu-abu muda. Penulis 

memilih perpaduan warna ini dengan tujuan agar dapat memberi visual 

warna yang berkelas. Juga dipadu dengan warna dari gambar dan minuman 

Return Space & Coffee. Pemotretan menggunakan kamera Handphone 

“Poco F3 “ Teknik Medium Shot, Long Shot,dan Long Shot. 

 

2. Proyek Desain New Menu Return Space & Coffee 

Ini merupakan proyek kedua yang diberikan kepada penulis, yaitu 

membuat Desain New Menu “Return Space & Coffee“ Menu di Return 

dibagi menjadi lima kategori. Yaitu ada FOOD, COFFEE, MILK-BASED, 

TEA, dan MOCKTAIL. Dalam menyelesaikan proyek yang diberikan, 

penulis menggunakan software Adobe Photoshop 2020 

 

(Sumber: Adhitya Pratama Syarif, 2022) 

 

Gambar 3.3.10 Membuat New Project 

 

Membuat new project pada Adobe Photoshop dan memasukkan format 

setting dengan ukuran 2481 × 3897 Pixel  dengan color mode CMYK. 
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(Sumber: Adhitya Pratama Syarif,2022) 

 

Gambar 3.3.11 Hasil Proses Desain New Menu “Return Space & Coffee” 

 
Gambar tersebut merupakan salah satu tampilan hasil desain penulis. 

Desain menu ini akan diaplkasikan di menu baru yang nantinya akan 
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berformat buku halaman. Dihalaman-halaman itulah desain menu ini akan 

diaplikasikan. Hasil desain mengikuti permintaan dari kepala divisi 

Digital Marketing dan CEO.Gaya Desain yang di pakai adalah gaya yang 

minimalis. Dengan begitu tidak terlalu banyak detail desain yang 

ditambahkan. Sehingga menu ini dapat lebih terlihat lebih jelas dan 

pastinya nyaman di mata konsumen saat melihatnya. Penulis memilih 

warna merah karena merah, menyesuaikan dengan warna dari logo Return 

sendiri. Agar menu dapat terlihat lebih elegan dan dapat bersatu dengan 

logo.Tulisan FOOD, COFFEE, MILK-BASED, TEA,dan MOCKTAIL 

menggunakan font Poppins Bold dengan size 59.95.Tiap nama minuman 

dan makanan menggunakan font Poppins Light dengan size 16.1. Untuk 

harga tiap makanan dan minuman menggunakan font Poppins Light Italic 

dengan size 14.5. Untuk deskripsi tiap makanan dan minuman 

menggunakan font Poppins Light Italic dengan size 8.88. 
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(Sumber: Adhitya Pratama Syarif,2022) 

Gambar 3.3.12 Hasil Jadi Desain New Menu “Return Space & Coffee” 

 

3. Proyek Desain Stiker Return Space & Coffee 

Ini merupakan proyek ketiga yang diberikan kepada penulis, yaitu 

membuat Desain Stiker “FREE WIFI” “Return Space & Coffee “ Dalam 

menyelesaikan proyek yang diberikan, penulis menggunakan software 

Adobe Photoshop 2020 dan Adobe Illustrator 2020. Penulis menggunakan 

software Adobe Photoshop karena Adobe Photoshop memiliki alat-alat 

yang pas untuk mendesain suatu poster ataupun stiker dan juga penulis telah 

diajarkan menggunakan software tersebut selama perkuliahan sehingga 



29 

 

 

penulis bisa memaksimalkan kemampuan-nya ke dalam proses pembuatan 

stiker ini. Pengguna menggunakan Adobe Illustrator karena penulis akan 

membuat gambar yang berbentuk-bentuk sehingga membutuhkan 

penggunaan Pen Tool yang tersedia di Adobe Illustrator. 

 

(Sumber: Adhitya Pratama Syarif, 2022) 

 

Gambar 3.3.13 Membuat New Project 

 

Membuat new project pada Adobe Photoshop dan memasukkan 

format setting dengan ukuran 2100 × 1500 Pixel untuk Cetak  dengan 

color mode CMYK 

 

(Sumber: Adhitya Pratama Syarif, 2022) 

 

Gambar 3.3.14 Hasil Proses Desain “FREE WIFI“ 

 

 Gambar tersebut merupakan salah satu tampilan hasil desain 
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penulis. Tampilan tersebut merupakan desain untuk stiker yang akan 

ditempel di pintu masuk Return Space & Coffee. Mengikuti permintaan 

dari kepala divisi Digital Marketing dan CEO.Gaya Desain yang di 

pakai adalah gaya yang sederhana namun tetap menarik Yaitu tidak 

begitu banyak detail dan meminimalis info-info yang ingin 

disampaikan. Gaya Desain yang di pakai adalah gaya yang sederhana 

namun tetap menarik yaitu tidak begitu banyak detail dan meminimalis 

info-info yang ingin disampaikan. Gambar Wifi yang penulis desain 

pada stiker ini menyesuaikan layarknya bentuk sinyal Wifi pada hape. 

Tujuannya agar konsumen dapat menangkap informasi Wifi Gratis 

tersedia dalam tempat ini. Font yang dipakai menggunakan font Poppins 

Light untuk tulisan FREE dan Poppins Bold untuk WIFI. 
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(Sumber: Adhitya Pratama Syarif,2022) 

Gambar 3.3.15 Penggunaan Hasil Desain “FREE WIFI” 
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(Sumber: Adhitya Pratama Syarif, 2022) 

 

Gambar 3.3.16 Membuat New Project 

 

Gambar diatas merupakan tampilan Adobe Photoshop penulis saat akan 

membuat Design Stiker “Dilarang Membawa Makanan dan Minuman Dari 

Luar ”. Dengan format ukuran 1080 × 1080  untuk Cetak dengan 

perbandingan 1 : 1. Format warna CMYK.   

 

 

(Sumber: Adhitya Pratama Syarif, 2022) 

 

Gambar 3.3.17 Hasil Desain “DILARANG MEMBAWA MAKANAN DAN 

MINUMAN DARI LUAR” 

 

Gambar di atas merupakan hasil dari penulis  mendesain stiker kedua. 

Tampilan tersebut merupakan desain untuk stiker yang akan ditempel di 

pintu masuk Return Space & Coffee. Mengikuti permintaan dari kepala 
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divisi Digital Marketing dan CEO. Gaya Desain yang dipakai dalam 

perancangan ini adalah Gaya desain yang minimalis. Dimana tidak begitu 

banyak detail dan desain yang memenuhi stiker. Gaya minimalis yang 

ditunjukkan pada desain ini ialah melalui desain yang memanfaatkan 

keseimbangan dari teks dan gambar. Penulis hanya menggunakan satu 

warna yaitu warna putih. Agar saat ditempel bersebelahan dengan stiker-

stiker lain. Desain ini dapat menyesuaikan dengan stiker-stiker lainnya. 

(Untuk warna abu-abu itu tidak penulis gunakan, penulis menggunakan 

warna abu-abu hanya sebagai tambahan agar desain dapat terlihat lebih 

jelas untuk gambar “Dilarang Membawa Makanan Dan Minuman dari 

Luar”).Gambar ini penulis buat menggunakan software Adobe Illustrator 

2020. Lalu di-export dalam format PNG. Lalu di-import file PNG tersebut 

ke Adobe Photoshop.Font yang digunakan adalah font Poppins Light. 
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(Sumber: Adhitya Pratama Syarif,2022) 

Gambar 3.3.18 Penggunaan Hasil Desain “DILARANG 

MEMBAWA MAKANAN DAN MINUMAN DARI LUAR” 

 
 

Melanjutkan dari proyek ketiga yang diberikan kepada penulis, stiker 

terakhir adalah Desain Stiker “Jam Operasional”. Dalam menyelesaikan 

proyek yang diberikan, penulis menggunakan software Adobe Photoshop 

2020. 
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(Sumber: Adhitya Pratama Syarif, 2022) 

 

Gambar 3.3.19 Membuat New Project 

 

Gambar diatas merupakan tampilan Adobe Photoshop penulis saat akan 

membuat Desain Stiker “Jam Operasional”. Menggunakan setting dengan 

format ukuran 6000 × 3000  landscape. Format warna CMYK.  

 
 

(Sumber: Adhitya Pratama Syarif, 2022) 

 

Gambar 3.3.20 Hasil Desain Stiker “Jam Operasional” 

 
Gambar sebelumnya merupakan tampilan Design Stiker “Jam 

Operasional”.  Mengikuti permintaan dari kepala divisi Digital 

Marketing dan CEO.Gaya Desain yang penulis pilih adalah desain yang 

minimalis dan seimbang. Yaitu hanya meng-highlight font tulisannya 

dengan memainkan tipis dan ketebalan fontnya. Penulis menggunakan 
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warna  putih. Dengan tujuan agar desain ini bisa bersatu dengan stiker-

stiker yang lain. Agar tidak terjadinya keseimbangan. (Untuk warna abu-

abu itu tidak penulis gunakan,  penulis menggunakan warna abu-abu 

hanya sebagai tambahan agar desain dapat terlihat lebih jelas di laporan 

ini) Penulis menggunakan Poppins Light untuk tulisan OPEN FROM dan 

untuk tulisan 10:30 AM – 22:00 PM menggunakan Poppins Bold. 

 

(Sumber: Adhitya Pratama Syarif,2022) 

Gambar 3.3.21 Penggunaan Hasil Desain Stiker “JAM 

OPERASIONAL”, “FREE WIFI”, Dan “DILARANG 

MEMBAWA MAKANAN DAN MINUMAN DARI LUAR” 

 
 

5. Foto Ulang Cup Minuman Return Space & Coffee 

 

Ini adalah proyek kelima yang diberikan kepada penulis, yaitu Foto 

Ulang Cup Minuman “Return Space & Coffee”. Dalam menyelesaikan 

proyek yang diberikan, penulis menggunakan software Adobe Photoshop 

2020. 
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(Sumber: Adhitya Pratama Syarif, 2022) 

 

Gambar 3.3.22 Membuat New Project 

 

Membuat new project pada Adobe Photoshop dan memasukkan format 

setting dengan ukuran 3000 × 3000 pixel dengan perbandingan 1 : 1, dengan 

color mode RGB. 

 

(Sumber: Adhitya Pratama Syarif, 2022)  

 

Gambar 3.3.23 Tampilan Desain Cup Minuman “Return Space & 

Coffee” 

 
Gambar di atas merupakan tampilan Hasil desain Cup Minuman 

“Return Space & Coffee” dengan ukuran 1080 x 1080 pixel dengan 

perbandingan 1:1.Teknik yang penulis gunakan untuk mengambil gambar 

cup ini adalah Eye Level Shot. Penulis menggunakan HP POCO F3 dengan 
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setting default dibantu dengan alat pencahayaan light ring. 

 

 
 

(Sumber: Adhitya Pratama Syarif,2022) 

Gambar 3.3.24 Penggunaan Hasil Desain “Cup Minuman 

Return Space & Coffee” 
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6. Membuat Desain Google Maps Discount Review Return Space & Coffee 

 

Ini adalah proyek keenam yang diberikan kepada penulis, yaitu 

Membuat Desain Google Maps Discount Review “Return Space & Coffee”. 

Dalam menyelesaikan proyek yang diberikan, penulis menggunakan 

software Adobe Photoshop 2020. 

 

(Sumber: Adhitya Pratama Syarif, 2022) 

 

Gambar 3.3.25 Membuat New Project 

 

Membuat new project pada Adobe Photoshop dan memasukkan 

format setting dengan ukuran 1280 × 1280 pixel dengan perbandingan 1 

: 1, dengan color mode RGB.
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(Sumber: Adhitya Pratama Syarif, 2022) 

 

Gambar 3.3.26 Hasil desain Google Maps Discount Review 

“Return Space & Coffee” 

 
Gambar di atas merupakan tampilan Hasil desain Google Maps 

Discount Review “Return Space & Coffee”.Gaya Desain yang di 

pakai adalah gaya desain Grime dari Return juga penulis tambahkan 

kesan yang dinamis. Dengan garis-garis dan detail yang tidak begitu 

banyak. Juga memainkan size setiap teks dengan komposisi yang 

seimbang.Di page ke 1, Font yang di pakai untuk “Review Us On” 

dan “And Get” adalah Poppins Regular. Font yang dipakai untuk 30% 

dan “REVIEW” adalah Poppins Extra Bold. Font yang dipakai untuk 

“DISCOUNT” adalah Poppins Italic. Untuk “8-12 Maret 2022” 

adalah Poppins Medium dan “(For Milk Based Variant)’ adalah 

Poppins Bold.Di page ke 2, Font yang di pakai untuk HOW TO GET 

adalah Poppins Extra Bold. Font yang dipakai untuk isi dari nomor 

1,2,3 adalah Poppins Medium. Font yang dipakai untuk nomor 4 

adalah Poppins Bold dan untuk S&K Berlaku adalah Poppins 

Light.Warna yang di pakai adalah warna yang bervariasi 

menyesuaikan dari warna logo Google Maps. Palet warna yang 
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digunakan adalah warna-warna primer seperti Merah, Kuning, Hijau, 

dan Biru. Penulis pun juga menambahkan warna abu-abu  sebagai 

warna untuk background dari logo Google Maps. 

 

 
 

(Sumber: Adhitya Pratama Syarif,2022) 

Gambar 3.3.27 Penggunaan Hasil Desain “Google Maps Review Discount” 

 

 

7. Membuat Desain Suga Birthday Event Instagram Poster Return Space & 

 Coffee 

 

Ini adalah proyek ketujuh yang diberikan kepada penulis, yaitu Membuat 

Desain Suga Birthday Event Instagram “Return Space & Coffee”. Dalam 

menyelesaikan proyek yang diberikan, penulis menggunakan software Adobe 

Photoshop 2020. 
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(Sumber: Adhitya Pratama Syarif, 2022) 

 

Gambar 3.3.28 Membuat New Project 

 

Penulis membuat Desain Suga Event Instagram “Return Space & Coffee” . Dengan 

mulai membuat New Project dengan ukuran 3000 x 3000 Pixel  dengan rasio 1 : 1.  

 

 
(Sumber: Adhitya Pratama Syarif, 2022) 

 

Gambar 3.3.29 Hasil desain Suga Birthday Event Instagram 

“Return Space & Coffee” 

 

Hasil desain Suga Birthday Event Instagram “Return Space & 

Coffee dengan menggunakan Adobe Photoshop 2020.Gaya Desain 

yang di pakai adalah gaya khas “Grime” Return. Dipadukan dengan 

gaya desain yang simple dan juga aesthetic. Dengan tekstur kertas. 
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Warna yang digunakan adalah warna Broken White. Warna tersebut 

penulis gunakan karena merupakan warna favorit dari “Suga” yang 

event ulang tahunnya ini diadakan. Font yang di pakai menggunakan 

font Poppins Light dan Extra Bold. 

 

  

(Sumber: Adhitya Pratama Syarif,2022) 

Gambar 3.3.30 Post Hasil Desain Suga Birthday Event Instagram 

“Return Space & Coffee”. 

 

8. Membuat Video Konten Kreatif “Return Space & Coffee” 

 

Ini adalah proyek kedelapan yang diberikan kepada penulis, yaitu Membuat 

Video Konten Kreatif “Return Space & Coffee”. Dalam menyelesaikan proyek 

yang diberikan, penulis menggunakan software Adobe Premiere Pro 2020. 
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(Sumber: Adhitya Pratama Syarif, 2022) 

 

Gambar 3.3.31 Membuat New Project 

 

Penulis membuat Desain Suga Event Instagram “Return Space & Coffee” . Dengan 

mulai membuat New Project dengan ukuran 1920 x 1080  dengan rasio layar 16:9. 
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(Sumber: Adhitya Pratama Syarif, 2022) 

 

Gambar 3.3.32 Hasil Pembuatan Video Konten Kreatif 

“Return Space & Coffee” 
 

Hasil pembuatan Video Konten Kreatif “Return Space & Coffee diedit menggunakan 

Adobe Premiere Pro 2020.Font yang Penulis gunakan adalah font Comic Sans MS. Video 

direkam menggunakan HP POCO F3.  
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Gambar 3.3.33 Post Hasil Video Konten Kreatif Instagram 

“Return Space & Coffee”. 
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3.4  Kendala yang Dihadapi 

 

Pelaksanaan Praktik Kerja Lapangan di Return Space & Coffee tentunya  tidak 

terlepas dari kendala-kendala yang terjadi di lapangan, antara lain: 

1. Jam Masuk kerja pagi pukul 10.30 WIB yang membuat penulis terkadang 

terlalu santai sehingga tidak tepat waktu datang ke tempat kerja. 

2. Tempat tinggal penulis memiliki jarak yang cukup jauh dari lokasi PKL 

sehingga tidak dapat diduga jikalau mendapati kendala saat di perjalanan ke 

lokasi PKL. 

3. Sistem kerja dari perusahaan dengan memberikan deadline yang relative 

cepat membuat penulis harus melakukan hal-hal kreatif tetapi dengan 

deadline yang terbatas dikhawatirkan pengerjaan yang kurang maksimal.  

4. Penulis masih canggung untuk beradaptasi dengan anggota tim lain maupun 

ketua Digital Marketing sehingga sering terjadi miss communication antara 

penulis dan tim yang berkerja. 

3.5 Cara Mengatasi Kendala yang Dihadapi 

 

1. Penulis berusaha untuk bangun lebih awal agar dapat bersiap-siap dengan waktu 

yang cukup untuk pergi ke lokasi Praktek Kerja Lapangan. 

2. Penulis mencari jalur yang lebih cepat agar dapat terhindar dari kendala-kendala 

yang tidak diinginkan di perjalanan. 

3. Penulis mencoba untuk memaksimalkan dalam mengerjakan tugas yang diberikan 

oleh CEO, Ketua Digital Marketing, dan Tim. 

4. Penulis mencoba terus membangun komunikasi bersama Ketua Digital Marketing 

dan tim agar desain yang dihasilkan bisa lebih layak untuk “Return Space & 

Coffee”. 
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BAB IV 

PENUTUP 

 

4.1 Kesimpulan 

 

Setelah penulis melaksanakan kegiatan Praktik Kerja Lapangan (PKL) 

di Return Space & Coffee. Penulis menghasilkan beberapa projek yang telah 

diberikan dan digunakan oleh pihak Return Space & Coffee. Penulis 

mendapatkan banyak pengalaman dan ilmu baru tentang dunia Digital 

Marketing.  

Praktik kerja lapangan memiliki efek yang sangat baik untuk 

meningkatkan skill mahasiswa. Di karenakan kegiatan praktik kerja 

lapangan ini memang benar-benar mengasah skill dan kemampuan penulis 

dalam membuat design. 

4.2 Saran 

 

1. Perusahaan diharapkan bisa melakukan promosi dengan cara yang lebih 

efektif dan menarik untuk mendatangkan para konsumen.  

2. Perusahaan diharapkan dapat merekrut lebih banyak desainer/editor 

untuk mengisi pada divisi Digital Marketing, agar proses Digital 

Marketing dapat berjalan lebih baik sehingga setiap anggota tim dapat 

fokus pada tugas kerja masing-masing. 

3. Pelaksanaan Praktik Kerja Lapangan (PKL), Sebaiknya dilaksanakan 

sebelum Tahun ajaran baru perkuliahan dimulai agar nantinya mahasiswa 

dapat lebih fokus dan jam perkuliahan pun tidak terganggu
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