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ABSTRACT

RAHMAT HUSEIN FADHILLAH. Redesign Packaging of Placard on
Plakat Murah Palembang shop

The background of the problem in this study, based on observations and
interviews with the leaders of the Plakat Murah Palembang, that the packaging
used is less attractive and does not have its own characteristics. The old primary
packaging still uses a wooden box covered with songket and how to open it using
a hinge. For secondary packaging still use ordinary plastic bags and secondary
packaging cardboard boxes still use used cardboard boxes with various brands
which have not indicated that it is the hallmark of the Plakat Murah Palembang.
The purpose of this study was to redesign the packaging of the Plakat Murah
Palembang in order to increase sales figures and differentiate between other
sellers, and to have the characteristics of the Plakat Murah Palembang itself. The
research method used is a qualitative method, this method is a data collection
technique in the form of observation by observing the old packaging used,
obtaining information with interview techniques and literature study as a
reference for the final report. There are five stages of work in making the
packaging design on the Plakat Murah Palembang, namely creative concepts,
thumbnails, design layouts, tight tissues, and final designs. After going through
these five stages of work, a packaging design was produced in the form of primary
packaging, secondary packaging of paper bags, and secondary packaging of
cardboard boxes that function as product protectors so that they are safe,
comfortable and make it easier for customers when carrying products from Plakat
Murah Palembang.

Keywords : Design, Packaging, Plaque,
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ABSTRAK

RAHMAT HUSEIN FADHILLAH. Desain Ulang Kemasan Plakat pada
Toko Plakat Murah Palembang.

Latar belakang masalah pada penelitian ini, berdasarkan dari pengamatan dan
wawancara dengan pimpinan Plakat Murah Palembang bahwa kemasan yang di
gunakan kurang menarik dan belum mempunyai ciri khas tersendiri. Kemasan
primer yang lama masih menggunakan kotak kayu yang dilapisi songket dan cara
membukanya dengan menggunakan engsel. Untuk kemasan sekunder masih
menggunakan kantong plastik biasa dan kemasan sekunder kotak kardus masih
menggunakan kotak kardus bekas dengan berbagai macam merek yang belum
menandakan bahwa itu ciri khas dari Plakat Murah Palembang. Tujuan penelitian
ini adalah untuk merancang ulang kemasan dari Plakat Murah Palembang agar
meningkatkan angka penjualan dan pembeda antara penjual lainnya, serta
memiliki ciri khas dari Plakat Murah Palembang itu sendiri. Metode penelitian
yang digunakan adalah metode kualitatif, metode ini merupakan teknik
pengumpulan data berupa observasi dengan mengamati kemasan lama yang di
gunakan, mendapatkan informasi dengan teknik wawancara dan studi pustaka
sebagai acuan laporan tugas akhir. Ada lima tahap pengerjaan dalam pembuatan
desain kemasan pada Plakat Murah Palembang yaitu konsep kreatif, thumbnail,
layout desain, tigh tissue, final desain. Setelah melewati lima tahap perngerjaan ini
dihasilkan desain kemasan berupa kemasan primer, kemasan sekunder paper bag,
dan kemasan sekunder kotak kardus yang berfungsi sebagai pelindung produk
agar aman, nyaman dan memudahkan pelanggan ketika membawa produk dari
Plakat Murah Palembang.

Kata Kunci : Desain, Kemasan, Plakat,
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BAB I

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Don’t judge book by the cover artinya jangan menilai buku dari

sampulnya. Pribahasa yang mengajarkan kita bahwa jangan menilai sesuatu

dari tampilan luarnya. Namun pada kenyataannya dari sebuah produk yang di

lihat adalah bagian luarnya, semakin menarik tampilannya maka akan semakin

menarik minat konsumen untuk membeli suatu produk. Hal ini sejalan dengan

pendapat Apriyanti (2018) dalam artikelnya yang menyatakan bahwa kemasan

harus memberikan kesan terbaik pada pandangan pertama konsumen, karena

kesan terbaik itulah yang akan sangat mempengaruhi keputusan konsumen

untuk membeli atau meninggalkan produk yang ditawarkan oleh perusahaan

tertentu. Selain memberikan kesan yang menarik bagi konsumen, kemasan juga

harus memenuhi syarat keamanan produk yang dikandungnya. Ini memastikan bahwa

produk yang dijual dijual dengan cara yang lebih aman, lebih bersih, lebih menarik,

dan tahan cuaca. Pengemasan juga merupakan cara bagi perusahaan dan industri

untuk membedakan produk mereka dari pesaing mereka (Susetyarsi, 2012: 20).

Kemasan adalah wadah berupa hasil akhir proses mengemas untuk

meningkatkan nilai dan fungsi suatu produk (Rahardjo, 2019: 1). Selain itu,

kemasan merupakan hal yang penting karena kemasan tidak hanya digunakan

sebagai pelindung terhadap produk, tetapi kemasan digunakan juga sebagai

media promosi untuk memikat konsumen sehingga konsumen memilih untuk

membeli produk yang jual (Susetyarsi, 2012: 19). Artinya, untuk memikat
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konsumen diperlukan kemasan yang menarik dari segi desain, warna dan

bentuk kemasan. Ini di dukung menurut Klimchuk dalam Raharfdjo (Rahardjo,

Sudjadi Tjipto, 2019) bahwa desain kemasan merupakan bisnis kreatif yang

mengaitkan bentuk, struktur, material, warna, citra, tipografi dan elemen

desain dengan informasi produk untuk di pasarkan.

Penghargaan adalah sesuatu yang diberikan atau diterima sebagai imbalan

untuk pelayanan. Penghargaan (reward) sering juga disebut upah ini adalah

harapan setiap manusia bekerja, meskipun dapat saja berbeda pada setiap

kelompok kerja di perusahaan, Pemberian penghargaan pada setiap orang

harus disesuaikan dengan hak dan kewajibannya. Perlu ditekankan disini

bahwa penghargaan tidak hanya diukur dengan materi, akan tetapi juga

dipengaruhi oleh interaksi antara manusia serta lingkungan organisasi, pada

saat tertentu manusia terangsang dengan insentif ekonomi atau materi

(material insentives) atau keuntungankeuntungan ekonomi. Pada saat lain

terangsang dengan insentif yang bersifat non- material (non-material

insentives) menurut Bowen dalam Panjaitan (2018).

Plakat adalah suatu penghargaan yang berupa cenderamata yang

diberikan pada momen tertentu dalam bentuk karya seni gambar, tulis ,atau

ukiran. Plakat itu sendiri merupakan suatu bentuk karya desain yang

kemudian banyak diminati banyak konsumen pasar. Dimana para konsumen

dalam suatu daerah banyak membutuhkan jasa para pembuat plakat untuk

kepentingan perusahaan bahkan juga digunakan dalam kepentingan pribadi

orang - orang. Usaha plakat disini dinilai sebagai bentuk usaha dengan
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mengedepankan sisi kreatif para pekerja usahanya yang dengan cara bersaing

pula dan meningkatkan secara maksimal hasil untuk menarik para konsumen

atau penggunanya (Murtianingsih,dkk 2021).

Salah satu pengrajin plakat di Palembang adalah Plakat Murah Palembang.

Plakat Murah Palembang di produksi dalam industri rumahan dan di pasarkan

secara online menggunakan sosial media dan e-commerce. Pemasaran secara

online dapat menjangkau konsumen mulai dari daerah Palembang sampai di

luar daerah Palembang. Dengan luasnya jangkauan daerah dapat

memungkinkan konsumen mulai dari kalangan tingkat siswa, mahasiswa,

instansi pemerintahan, maupun perusahaan. Digunakannya plakat dalam

kepentingan perusahaan atau instansi tertentu membutukan profesionalitas

dalam kemasan plakat. Sedangkan kemasan primer yang dimiliki Plakat

Murah Palembang saat ini masih menggunakan kotak kayu dilapisi dengan

kain songket belum mempunyai ciri atau pembeda dari penjual lain di sekitar

kota Palembang, untuk kemasan sekunder yang pertama masih menggunakan

kantong plastik biasa dan untuk kemasan sekunder yang kedua menggunakan

kotak kardus biasa belum mempunyai ciri atau sebuah identitas yang

menunjukkan bahwa kotak kardus tersebut dari Plakat Murah Palembang itu

sendiri.
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Gambar 1.1 Kemasan Primer Saat Ini
(Sumber : Rahmat Husein Fadhillah, 2022)

Gambar 1.2 Kemasan Sekunder yang Pertama Saat ini
(Sumber : Rahmat Husein Fadhillah, 2022)

Gambar 1.3 Kemasan Sekunder yang Kedua Saat ini
(Sumber : Rahmat Husein Fadhillah, 2022)
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Faktor yang melatar belakangi penulis dalam pemilihan judul ini adalah

untuk mendesain ulang kemasan Plakat Murah Palembang supaya mempunyai

ciri atau pembeda antara penjual lainnya disekitar kota Palembang karena

kemasan lama pada Plakat Murah Palembang saat ini sudah banyak di temui,

dengan melalui desain ulang kemasan tersebut penulis memiliki harapan

supaya dapat memberikan informasi mengenai produk Plakat Murah

Palembang kepada konsumen secara profesional. Dari pemaparan latar

belakang di atas, maka penulis tertarik mengambil judul “Desain Ulang

Kemasan Plakat pada Toko Plakat Murah Palembang”

1.2 Perumusan Masalah

Setelah mengetahui dan menyimpulkan latar belakang masalah di atas,

maka penulis merumuskan bagaimana merancang atau mendesain kemasan

pada kemasan Plakat Murah Palembang.

1.3 Tujuan Penelitian

Tujuan penelitian ini adalah merancang sebuah kemasan dari Plakat

Murah Palembang.
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1.4 Manfaat Penelitian

1.4.1 Manfaat Bagi Mahasiswa

Manfaat yang didapat untuk mahasiswa adalah mendapatkan ilmu

yang dipelajari dalam pembuatan kemasan sehingga memiliki

pengalaman yang baik untuk kedepannya dalam dunia bekerja.

Mahasiswa dapat mengetahui alur dan proses kerja seorang Desain

Grafis dalam perancangan kemasan produk. Dapat belajar disiplin

waktu dan bertanggung jawab dalam menyelesaikan tugas yang

diberikan.

1.4.2 Manfaat Bagi Tempat Penelitian

Manfaat yang didapat plakat murah palembang dari hasil penulisan

ini adalah dapat menggunakan desain kemasan yang telah dibuat

dengan baik dengan begitu produk dari plakat murah palembang dapat

dikomunikasikan dengan baik kepada pelanggannya mengenai kualitas

dan detail yang ada pada produknya. Plakat murah palembang

mendapatkan kemasan yang lebih baik dari kemasan yang dipakai

sebelumnya.

1.4.3 Manfaat Bagi Akademik

Manfaat yang didapat dari peneliti selanjutnya adalah dapat

menjadi rujukan, sumber informasi dan bahan referensi pada penelitian

selanjutnya agar bisa dikembangkan. selain itu, penelitian ini dapat

menumbuhkan motivasi kepada peneliti selanjutnya agar dapat lebih

baik dalam merancang desain kemasan pada produk lainnya.
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1.5 Sistematik Penulisan

Penulis menggunakan sistematika penulisan sesuai ketentuan yang telah

ditetapkan, untuk mewujudkan suatu hasil laporan dengan penyusunan yang

baik dan benar.

1.5.1 Bab I. PENDAHULUAN

Bab ini memuat uraian mengenai latar belakang, perumusan

masalah, tujuan penelitian, manfaat penelitian dan sistematika

penulisan.

1.5.2 Bab II. TINJAUAN PUSTAKA

Bab ini memuat uraian mengenai landasan teori, hasil penelitian

terdahulu, dan kerangka pemikiran.

1.5.3 Bab III. METODE PENELITIAN

Bab ini menjelaskan mengenai objek penelitian dan waktu

penelitian, jenis data, teknik perancangan, ruang lingkup, alat dan

bahan serta tahapan pengerjaan

1.5.4 Bab IV. HASIL DAN PEMBAHASAN

Bab ini membahas tentang hasil analisis visual, analisis huruf dan

analisis warna, perancangan, dan hasil pembahasan.

1.5.5 Bab V. PENUTUP

Bab ini memuat mengenai kesimpulan dan saran penulis terkait

laporan tugas akhir ini, yang diharapkan akan berguna dalam penelitian

yang akan datang.
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BAB II

TINJAUAN PUSTAKA

2.1 Landasan Teori

2.1.1 Kemasan

Kemasan adalah bagian pertama produk yang dihadapi pembeli dan

mampu menarik atau menyingkirkan pembeli (Saryanto, 2018: 67). Karena itu,

kemasan merupakan hal yang penting karena kemasan tidak hanya digunakan

sebagai pelindung terhadap produk, tetapi kemasan digunakan juga sebagai

media promosi untuk memikat konsumen sehingga konsumen memilih untuk

membeli produk yang jual (Susetyarsi, 2012: 19). Sebagaimana yang

dinyatakan oleh Nugrahani (2015) bahwa kemasan memiliki fungsi, kemasan

produk berfungsi sebagai media untuk melindungi produk dari berbagai

kemungkinan penyebab kerusakan produk dari cuaca, sinar matahari, musim

gugur, tumpukan, bakteri, serangga dan kemasan bertindak sebagai alat

perantara informasi tentang setiap produk. Menurut Hantoro dan Mardiono

(2018) suatu kemasan dibagi menjadi tiga jenis yaitu kemasan primer,

kemasan sekunder dan kemasan tersier serta kuarter. Kemasan primer

digunakan untuk langsung mewadahi produk olahan. Kemasan sekunder

berfungsi untuk melindungi kelompok kemasan primer. Sedangkan kemasan

tersier dan kuarter merupakan kemasan yang digunakan apabila masih

dibutuhkan pengemasan setelah kemasan primer dan sekunder. Menurut
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Pratomo (2021) Jenis-jenis kemasan berdasarkan struktur isi jenis kemasan

dapat di bedakan menjadi :

a. Kemasan Primer adalah kemasan dengan bahan kemas langsung mewadai

produk atau bahan pangan. Contohnya yaitu kaleng susu, botol minuman,

dan lain sebagainya.

b. Kemasan Sekunder adalah kemasan yang digunakan untuk melindungi

kemasan primer agar tidak terjadi kerusakan pada produk tersebut.

Contohnya yaitu karton atau kardus, plastik, tali, dan lain sebagainya

c. Kemasan Tersier adalah kemasan yang di gunakan untuk menggabungkan

dan melindungi kemasan sekunder agar memudahkan pengiriman produk

ke jarak yang lebih jauh. Contohnya yaitu kayu, cardboard, dan lain

sebagainya.

Berdasarkan penjelasan diatas kemasan sangat penting pada produk

karena kemasan memberikan daya tarik atau memikat konsumen untuk

membeli produk yang di jual.

2.1.2 Promosi

Promosi adalah memasarkan segala sesuatu yang ingin

diperjualbelikan pada konsumen selain itu promosi juga dilakukan

sebagai media untuk mengenalkan suatu produk yang baru atau

memperkuat merek suatu produk yang telah ada sebelumnya (Halim,

2013) . Sejalan dengan itu menurut Brahim (2021: 65) promosi

merupakan kegiatan pemasaran yang umum dilakukan tenaga pemasar
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untuk memberikan informasi suatu produk dan mendorong konsumen

agar melakukan pembelian produk tersebut.

Dari pendapat diatas, penulis dapat menyimpulkan bahwa promosi

adalah media yang penting untuk memasarkan suatu produk. Karena

melalui promosi konsumen dapat mengetahui informasi pada produk

tersebut.

2.1.3 Warna

Warna adalah unsur penting dalam desain penggunaan warna yang

tepat dan sesuai dengan konsep publikasi memungkinkan pesan visual

lebih mengena mempengaruhi dan memprovokasi emosi serta psikologi

termasuk pemahaman orang yang melihat pesan visual tersebut (Putra,

2021: 25). Sedangkan menurut Yulianto (2018: 132) warna merupakan

unsur penting dalam desain karena dengan warna suatu karya desain

akan mempunyai arti atau nilai lebih.

Berdasarkan pendapat diatas, penulis dapat menyimpulkan bahwa

warna sangat berpengaruh dalam sebuah konsep desain dan warna

dapat memperngaruhi suatu minat pada konsumen.

2.1.4 Layout

Layout artinya dalam bahasa adalah tata letak. Layout adalah usaha

untuk menyusun menata atau memadukan unsur komunikasi grafis teks

gambar tabel dan lain-lain menjadi media komunikasi visual yang

komunikatif estetik dan menarik (Huda, 2019: 132). Menurut Rustan

dalam Kembaren dkk (2020) Layout dapat dijabarkan sebagai tata letak
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elemen-elemen desain terhadap suatu bidang dalam media tertentu untuk

mendukung konsep atau pesan yang dibawanya. Berdasarkan pendapat

diatas maka penulis menyimpulkan bahwa layout merupakan susunan

atau tata letak dari konsep-konsep desain yang tujuannya untuk

memberikan kemudahan bagi pembaca supaya terarah saat membaca

suatu informasi.

2.1.5 Desain

Menurut Ibnu Teguh Wibowo dalam Ramadhan (2015) Desain

merupakan rancangan, gagasan, ide-ide yang mengkomposisikan

berbagai elemen dan unsur pendukung seperti bentuk, teknik,

pengerjaan, keindahan yang dinyatakan dalam bentuk gambar dan

warna. Berdasarkan pendapat di atas, dapat disimpulkan bahwa desain

merupakan sebuah rancangan dalam bentuk perumusan proses

pemikiran, pertimbangan yang diaplikasikan mulai dari struktur garis,

bentuk, ukuran, warna tekstur, dan nilainya dibuat berdasarkan prinsip-

prinsip desain.

2.1.6 Tipografi

Ariani dan Banjarnahor dalam Yohana (2020) berpendapat bahwa

Tipografi adalah seni huruf meliputi pemilihan huruf, penentuan ukuran

huruf, penentuan ukuran yang tepat dimana teks dapat diputus, seperti

jarak dan bagaimana teks dengan mudah dibaca”. Tipografi sebagai

salah satu elemen desain yang mempengaruhi dan dipengaruhi oleh

elemen desain yang lain, serta dapat mempengaruhi keberhasilan suatu

karya desain secara keseluruhan.
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Sedangkan menurut Kusnadi (2018: 79) Tipografi adalah ilmu yang

mempelajari seni dan desain huruf (termasuk simbol) dalam aplikasinya

untuk media komunikasi visual melalui metode penataan tata letak,

bentuk, ukuran dan sifatnya sehingga pesan yang akan disampaikan

sesuai dengan yang di harapkan. Berdasarkan pendapat diatas penulis

dapat menyimpulkan bahwa Tipografi suatu rancangan huruf, teks, atau

simbol yang memiliki tujuan untuk mempermudah membaca teks dan

memahami pesan yang ingin di sampaikan.

2.2 Penelitian Terdahulu

Tabel 2.1 Penelitian Terdahulu

No Nama Peneliti Judul Penelitian Nama Jurnal Hasil Penelitian

1 Devina Amelia

Drs. Eko AB
Oemar, M.Pd.

PERANCANG
AN DESAIN
KEMASAN
PEPPY’S
SNACK
SURABAYA

Jurnal Seni
Rupa

Kemasan produk
Peppy‟s Snack Surabaya
sebelumnya sangat
sederhana, yaitu hanya
label yang diprint dan
ditempel pada kotak
kemasan mika. Penulis
tertarik untuk merancang
desain kemasan Peppy‟s
Snack agar kemasan itu
lebih awet dan tidak
mudah rusak serta
memiliki daya jual
tinggi.
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No Nama Peneliti Judul Penelitian Nama Jurnal Hasil Penelitian

2
Rahina
Nugrahani

PERAN
DESAIN
GRAFIS
PADA LABEL
DAN
KEMASAN
PRODUK
MAKANAN
UMKM

Dapat disimpulkan
bahwa dibutuhkan riset
yang memadai untuk
dapat menghasilkan
sebuah kemasan yang
memenuhi fungsi
kemasan sebagai alat
proteksi sekaligus media
promosi sebuah produk.
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No Nama Peneliti Judul Penelitian Nama Jurnal Hasil Penelitian

3

Nanda Glenia
Wulandari

Asidigisianti
S. Patria

PERANCANG
AN DESAIN
KEMASAN
SEKUNDER
ANDIK
BAKERY
SURABAYA

Jurnal
Pendidikan
Seni Rupa

Penggunaan dari
kemasan juga perlu
disesuaikan dengan
keadaan. Misalnya
desain yang dikhususkan
untuk acara pernikahan,
ulang tahun atau event
special. Desain kemasan
yang atraktif dan unik
juga mampu
meningkatkan daya tarik
konsumen untuk
membeli.
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2.3 Kerangka Penelitian

Tabel 2.2 Kerangka Penelitian
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BAB III

METODE PENELITIAN

3.1 Objek dan Waktu Penelitian

3.1.1 Objek

Objek dalam penelitian ini adalah Plakat Murah Palembang yang

berlokasi Desa Sungai Rengit, Kec. Talang Kelapa, Kab. Banyuasin.

Pengumpulan data dilakukan di Plakat Murah Palembang dengan cara

wawancara dan observasi. Wawancara dilakukan kepada owner atau

pemilik Plakat Murah Palembang secara langsung. Sedangkan

observasi dilakukan dengan cara mendokumentasikan kemasan lama

yang dipakai oleh Plakat Murah Palembang. Dan juga dilakukan studi

pustaka untuk memperoleh informasi tentang kemasan lama yang

dipakai oleh Plakat Murah Palembang untuk dapat mendukung laporan

dan penelitian yang sedang dikerjakan.

1. Wawancara

Menurut Arikunto (2013: 199) menjelaskan bahwa wawancara

bebas terpimpin adalah wawancara yang dilakukan dengan mengajukan

pertanyaan secara bebas namun masih tetap berada pada pedoman

wawancara yang sudah dibuat. Berdasarkan pendapat diatas penulis

dapat menyimpulkan bahwa wawancara adalah bebas mengajukan

pertanyaan tetapi masih mengarah pada pedoman atau topik yang sudah

dibuat.
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Penulis melakukan wawancara terbuka secara langsung pada

gambar 3.1 kepada pemilik Plakat Murah Palembang.

Gambar 3.1 Proses Wawancara
(Sumber : Murni Astuti, 2022)

Berikut pada gambar 3.2 catatan hasil dari wawancara dengan

pemilik Plakat Murah Palembang.

Gambar 3.2 Hasil Wawancara
(Sumber : Rahmat Husein Fadhillah, 2022)
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2. Observasi

Menurut Indarti (2017: 188) observasi merupakan pengamatan

langsung menggunakan alat indera atau alat bantu untuk penginderaan

suatu objek, dimana dapat melihat dan mengamati sehingga diperoleh

data maupun fakta. Dari pendapat diatas penulis dapat menyimpulkan

bahwa observasi adalah teknik pengamatan dengan menggunakan alat

indra secara langsung dapat melihat dan mengamati sehingga

memperoleh data yang diinginkan. Berikut hasil gambar pengamatan

penulis di lapangan.

Gambar 3.3 Kemasan Primer Plakat Murah Palembang
(Sumber : Rahmat Husein Fadhillah, 2022)

Gambar 3.4 Kemasan Sekunder Plakat Murah Palembang
(Sumber : Rahmat Husein Fadhillah, 2022)
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Gambar 3.5 Kemasan Sekunder Lima Buah atau Lebih
(Sumber : Rahmat Husein Fadhillah, 2022)

3. Studi Pustaka

Studi Pustaka merupakan studi yang dilakukan dengan

menggunakan dokumen sebagai sumber utamanya seperti naskah, buku,

koran, majalah, dan lain-lain (Sugiarti dkk, 2020: 33). Penulis

melakukan pengumpulan data dengan memperoleh informasi yang

diambil dari buku, jurnal dan website untuk dapat mendukung laporan

dan penelitian sedang yang dikerjakan.

3.1.2 Waktu Penelitian

Waktu penelitian pada tabel 3.1 dilakukan sekitar empat bulan,

terhitung mulai Maret 2022 hingga Juli 2022 dengan rincian dalam

tabel sebagai berikut.
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Tabel 3.1 Waktu Penelitian

No. Jenis Kegiatan Tahun 2022

Bulan

Maret April Mei Juni Juli Agustus

1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4

1 Pengerjaan Proposal
2 Ujian Proposal
3 Konsep Kreatif

4 Thumbnail
5 Layout

6 Tight Issue
7 Final Desain
8 Pameran

9 Pengerjaan LTA
10 Ujian LTA

3.2 Jenis Data

3.2.1 Data Primer

Sumber data pada perancangan ulang kemasan pada Plakat Murah

Palembang ini adalah wawancara secara langsung dengan owner atau

pemilik Plakat Murah Palembang. Setelah proses wawancara selesai,

kemudian observasi secara langsung dengan mendokumentasikan

kemasan lama yang dipakai Plakat Murah Palembang.

3.2.2 Data Sekunder

Data sekunder adalah data yang didapat oleh penulis melalui buku,

jurnal, penelitian terdahulu sebagai bahan referensi bagi penulis untuk

memperoleh ide dalam perancangan ulang kemasan pada Plakat Murah

Palembang.
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3.3 Teknik Perancangan

Pada tahap ini, penulis akan menentukan konsep perancangan desain

kemasan agar dapat menjadi tolak ukur pembuatan desain kemasan makanan

diantaranya konsep visual, konsep warna dan konsep huruf.

3.3.1 Konsep Visual

Penulis akan membuat dua jenis desain kemasan Plakat Murah

Palembang yaitu kemasan primer dan sekunder. Untuk kemasan primer

akan dibuat dengan akrilik bening dibagian atas dan di bagian bawah

kotak kayu dilapisi dengan kain songket. Untuk kemasan sekunder satu

sampai dua plakat menggunakan Paper Bag dan untuk Plakat lebih dari

tiga menggunakan Kotak Kardus yang sudah di desain khusus dengan

ciri Plakat Murah Palembang.

3.3.2 Konsep Huruf/Tipografi

Pada pembuatan desain kemasan Plakat Murah Palembang penulis

akan menggunakan huruf Pragmatica Medium karena memberi kesan

jelas, tegas, dan tingkat keterbacaan yang tinggi.
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Gambar 3.6 Contoh Huruf Pramatica Medium
(Sumber : https://www.dafontfree.io/helvetica-neue-font-free/)

3.3.3 Konsep Warna

Konsep warna yang akan digunakan pada desain kemasan yaitu

untuk konsep warna kemasan primer penulis akan menggunakan akrilik

bening di bagian atas dan kain songket di bagian bawah. Untuk kemasan

sekunder penulis akan menggunakan warna coklat dan di bagian tengah

menggunakan logo khas dari Plakat Murah Palembang. Logo Plakat

Murah Palembang menggunakan warna hitam. Konsep warna untuk

yang kedua kotak kardus menggunakan warna putih dan di bagian

tengah menggunakan logo khas dari Plakat Murah Palembang.

3.4 Ruang Lingkup

Penelitian Ruang lingkup pada penelitian ini hanya dibatasi pada

perancangan desain kemasan Plakat Murah Palembang.

https://www.dafontfree.io/helvetica-neue-font-free/
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3.5 Alat dan Bahan

Dalam proses perancangan sampai proses pembuatan kemasan Plakat

Murah Palembang ini, penulis memerlukan beberapa alat dan bahan yang

dapat menunjang proses perancangan sampai proses pembuatan dalam bentuk

jadi kemasan, berikut adalah beberapa alat dan bahan yang akan digunakan :

3.5.1 Alat

3.5.1.1 Alat Tulis

Penulis akan menggunakan kertas, pensil, dan penghapus

untuk membuat sketsa gambar kemasan Plakat Murah

Palembang. Dan pada tahap pembuatan sketsa, penulis akan

menentukan letak nama dan logo pada desain kemasan.

3.5.1.2 Laptop dan Komputer

Pada tahap ini penulis akan mengembangkan desain

kemasan Plakat Murah Palembang dari sketsa gambar yang telah

dibuat menjadi bentuk desain digital menggunakan Laptop dan

Komupter. Menggunakan Laptop Ideapad V110 dengan

prosessor AMD A9-9420 Radeon R5, RAM 4GB, dan HDD

500GB Dan Komputer memiliki spesifikasi prosessor AMD

RYZEN 5 3500 6-core, RAM 16GB, NVIDIA GeForce GTX

750 TI VRAM 4GB, penyimpanan SSD 128GB dan HDD 1TB.

3.5.1.3 Software yang Digunakan

Setelah pembuatan sketsa gambar desain kemasan selesai,

penulis akan mengaplikasikan sketsa gambar tersebut kedalam
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bentuk digital. Penulis menggunakan Software Adobe Photoshop

CS6 dan Adobe Ilustrator CS6. Adobe Photoshop CS6 digunakan

untuk memberi warna pada sketsa gambar desain kemasan dan

Adobe ilustrator CS6 digunakan untuk membuat desain huruf

pada desain kemasan Plakat Murah Palembang.

3.5.2 Bahan

Penulis akan menggunakan bahan akrilik, kotak kayu, dan kain

songket untuk kemasan primer. Untuk kemasan sekunder yang pertama

yaitu paper bag menggunakan bahan kertas Samson dengan ketebalan

125gr dan menggunakan warna coklat sebagai bahan dari Paper bagi.

Kemasan sekunder yang kedua dari Kotak Kardus menggunakan bahan

kertas Kraft dengan ketebalan 5mm dan menggunakan warna putih.

3.6 Tahap Pengerjaan

Metode yang akan di gunakan penulis adalah menentukan ide dan konsep

desain dari data yang telah di dapat kemudian dikumpulkan dan diolah

menjadi sebuah desain konsep baru dalam menciptakan gagasan kreatif

mengenai perancangan desain kemasan. Kemudian rancangan tersebut di

visualisasikan sebagai desain baru (Wulandari dan Patria, 2016).

1. Konsep kreatif: dibuat berdasarkan hasil analisis data yang diperoleh dan

konsep perancangan penulis menentukan konsep kreatif layout dan grafis

desain kemasan berdasarkan ciri dari Plakat Murah Palembang. Konsep

yang akan digunakan oleh penulis adalah konsep visual, konsep warna,

dan konsep huruf/tipografi.
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2. Thumbnail: Sketsa awal yang dibuat secara manual sebagai acuan desain.

Thumbnail terdiri dari thumbnail logo dan ilustrasi icon. Pada tahap ini

penulis akan membuat sketsa desain untuk menentukan letak logo dan

tulisan pada kemasan. Untuk logo dan tulisan pada kemasan penulis akan

meletakan di bagian depan dan belakang dari kemasan sekunder.

3. Layout desain: membuat layout kemasan produk berdasarkan jenis

produk dan fungsi kegunaan kemasan yang digunakan. Di tahap ini

penulis akan menentukan bentuk dan ukuran pada kemasan.

4. Tight tissue: membuat visualisasi grafis kemasan sesuai dengan kegunaan

dan jenis produk. Tight tissue merupakan hasil akhir dari desain awal,

berupa rancangan desain kemasan yang baru dari hasil pengumpulan data

dan analisis. Pada tahap ini penulis akan mengaplikasikan sketsa gambar

pada kertas gambar secara manual.

5. Final desain: adalah hasil akhir dari desain awal, berupa visualisasi

rancangan desain kemasan yang baru dari hasil pengumpulan data yang

berupa wawancara dan dokumentasi. Rancangan ini diwujudkan dalam

bentuk moke up dari kemasan yang baru. Mockup/dummy yang dibuat

dengan bentuk yang menyerupai bentuk asli dengan perbedaan

penggunaan material yang berbeda. Pada tahap ini penulis akan

mengaplikasikan sketsa gambar dalam bentuk digital atau di buat ke

bentuk mock up.
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BAB IV

HASIL DAN PEMBAHASAN

4.1 Hasil

Berikut adalah hasil dari tahapan penulis dalam perancangan desain

kemasan Plakat Murah Palembang.

1. Ditahap ini penulis menentukan konsep apa yang harus di lakukan, konsep

yang sudah ditentukan oleh penulis yaitu konsep visual, konsep warna,

dan konsep huruf/tipografi.

a. Konsep Visual

Penulis membuat dua jenis desain kemasan Plakat Murah Palembang

yaitu kemasan primer dan sekunder. Untuk kemasan primer dibuat

dengan akrilik bening dibagian atas dan di bagian bawah kotak kayu

dilapisi dengan kain songket. Untuk kemasan sekunder satu sampai dua

plakat menggunakan Paper Bag dan untuk Plakat lebih dari tiga

menggunakan Kotak Kardus yang sudah di desain khusus dengan ciri

Plakat Murah Palembang.

b. Konsep Warna

Konsep warna yang digunakan pada desain kemasan yaitu untuk

konsep warna kemasan primer penulis menggunakan akrilik bening di

bagian atas dan kain songket di bagian bawah. Untuk kemasan sekunder

penulis akan menggunakan warna coklat dan di bagian tengah

menggunakan logo khas dari Plakat Murah Palembang. Logo Plakat
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Murah Palembang menggunakan warna hitam. Konsep warna untuk yang

kedua kotak kardus menggunakan warna putih dan di bagian tengah

menggunakan logo khas dari Plakat Murah Palembang.

c. Konsep Huruf/Tipografi

Pada pembuatan desain kemasan Plakat Murah Palembang penulis

menggunakan huruf Pragmatica Medium karena memberi kesan jelas,

tegas, dan tingkat keterbacaan yang tinggi.

Gambar 4.1 Contoh Huruf Pramatica Medium
(Sumber : Rahmat Husein Fadhillah, 2022)
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2. Pada tahap ini penulis membuat sketsa desain untuk menentukan letak

logo dan tulisan pada kemasan. Untuk logo dan tulisan pada kemasan

penulis meletakan di bagian depan dan belakang pada kemasan sekunder.

Gambar 4.2 Sketsa Kemasan Sekunder Paper Bag
(Sumber : Rahmat Husein Fadhillah, 2022)

Gambar 4.3 Sketsa Kemasan Sekunder Kotak Kardus
(Sumber : Rahmat Husein Fadhillah, 2022)

3. Di tahap ini penulis akan menentukan bentuk dan ukuran pada kemasan

sesuai dengan konsep yang telah di tentukan oleh penulis.

a. Sketsa Kemasan Primer

Penulis membuat sketsa kemasan primer dengan berbentuk

kotak berukuran panjang 20 cm, lebar 6.2 cm, tinggi 24.5 cm dan

ukuran akrilik sebagai tutup dari kotak berukuran panjang 18.1
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cm dan tinggi 23.2 cm. Untuk ukuran plakat maksimal berukuran

panjang 17 cm dan tinggi 22.1 cm.

Gambar 4.4 Sketsa Bentuk Kemasan Primer
(Sumber : Rahmat Husein Fadhillah, 2022)

b. Sketsa Kemasan Sekunder Paper Bag

Penulis membuat sketsa kemasan sekunder paper bag

dengan berbentuk seperti kantong berukuran panjang 25 cm,

lebar 14 cm, dan tinggi 29 cm.

Gambar 4.5 Sketsa Bentuk Kemasan Sekunder Paper Bag
(Sumber : Rahmat Husein Fadhillah, 2022)
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c. Sketsa Kemasan Sekunder Kotak Kardus

Penulis membuat sketsa kemasan sekunder kotak kardus

dengan berbentuk kotak dan berukuran panjang 35 cm, lebar 25

cm, tinggi 19.5 cm.

Gambar 4.6 Sketsa Bentuk Kemasan Sekunder Kotak Kardus
(Sumber : Rahmat Husein Fadhillah, 2022)

4. Pada tahap ini penulis mengaplikasikan sketsa gambar pada kertas gambar

secara manual sesuai dengan konsep, tata letak logo dan penulisan, bentuk

kemasan dan ukuran kemasan.

Gambar 4.7 Sketsa Kemasan Primer
(Sumber : Rahmat Husein Fadhillah, 2022)
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Gambar 4.8 Sketsa Kemasan Sekunder Paper Bag
(Sumber : Rahmat Husein Fadhillah, 2022)

Gambar 4.9 Sketsa Kemasan Sekunder Kotak Kardus
(Sumber : Rahmat Husein Fadhillah, 2022)
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5. Pada tahap ini penulis membuat desain kemasan primer, kemasan

sekunder paper bag dan kemasan sekunder kotak kardus sesuai dengan

konsep, tata letak logo dan penulisan, bentuk dan ukuran kemasan dalam

bentuk digital menggunakan Adobe Illustrator.

Pertama penulis membuat bentuk dari kemasan sesuai konsep,

bentuk dan ukuran kemasan. Berikut hasil dari desain kemasan yang

sudah di buat.

Gambar 4.10 Proses Desain Kemasan Primer
(Sumber : Rahmat Husein Fadhillah, 2022)
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Gambar 4.11 Desain Kemasan Primer
(Sumber : Rahmat Husein Fadhillah, 2022)

Gambar 4.12 Proses Desain Kemasan Sekunder Paper Bag
(Sumber : Rahmat Husein Fadhillah, 2022)
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Gambar 4.13 Desain Kemasan Paper Bag
(Sumber : Rahmat Husein Fadhillah, 2022)

Gambar 4.14 Proses Desain Kemasana Kotak Kardus
(Sumber : Rahmat Husein Fadhillah, 2022)
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Gambar 4.15 Desain Kemasan Kotak Kardus
(Sumber : Rahmat Husein Fadhillah, 2022)

Kemudian penulis menambahkan pada desain kemasan sekunder

paper bag penulis menambahkan desain logo Plakat Murah Palembang,

nomor telepon atau whatsapp, instagram, dan tempat penulisan nama

pelanggan. Penulis menggunakan huruf pragmatica medium pada

tempat penulisan nama pelanggan. Di dominasi dengan hitam karena

sesuai dengan ciri khas logo Plakat Murah Palembang.
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Gambar 4.16 Logo Plakat Murah Palembang
(Sumber : Rahmat Husein Fadhillah, 2022)

Gambar 4.17 Tempat Nama Pelanggan
(Sumber : Rahmat Husein Fadhillah, 2022)
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Gambar 4.18 Instagram dan NomorWhatsapp
(Sumber : Rahmat Husein Fadhillah, 2022)

Gambar 4.19 Proses Penambahan Desain Kemasan Sekunder Paper bag
(Sumber : Rahmat Husein Fadhillah, 2022)

Gambar 4.20 Penambahan Desain Kemasan Sekunder Paper Bag
(Sumber : Rahmat Husein Fadhillah, 2022)
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Pada tahap ini penulis juga menambahkan desain logo Plakat

Murah Palembang, nomor telepon atau whatsapp, instagram, tempat

penulisan nama pelanggan dan logo peringatan kotak kardus. Logo

fragile memiliki arti barang yang rapuh dan mudah pecah. Logo kedua

Handle With Care atau Tangani Dengan Hati-hati memiliki arti barang

yang ada dalam kemasan harus di bawa dengan sangat hati-hati supaya

tida jatuh dan rusak. Logo ketiga Do Not Step On It atau Jangan

Diinjak memiliki arti kemasan tidak boleh diinjak agar barang yang

ada dalam kotak kardus tetap terjaga kondisinya.

Gambar 4.21 Logo Peringatan pada Kotak Kardus
(Sumber : Rahmat Husein Fadhillah, 2022)
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Gambar 4.22 Proses Penambahan Desain Kemasan Sekunder Kotak Kardus
(Sumber : Rahmat Husein Fadhillah, 2022)

Gambar 4.23 Penambahan Desain Kemasan Sekunder Kotak Kardus
(Sumber : Rahmat Husein Fadhillah, 2022)
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Setelah melalui tahapan perancangan diatas, kemasan primer,

kemasan sekunder paper bag, dan kemasan sekunder kotak kardus

juga telah dilakukan perbaikan agar sesuai dengan konsep yang telah

penulis tentukan. Setelah semua tahapan perancangan selesai kemasan

primer dibentuk dari kayu hingga menjadi bentuk kotak, bagian depan

menggunakan akrilik, dan di samping atas, bawah, kanan, dan kiri di

lapisi dengan kain songket.

Gambar 4.24 Kemasan Primer
(Sumber : Rahmat Husein Fadhillah, 2022)
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Gambar 4.25 Kemasan Primer Tutup Terbuka
(Sumber : Rahmat Husein Fadhillah, 2022)

Kemudian untuk hasil dari kemasan sekunder paper bag yang

digunakan untuk membawa kemasan primer agar aman, nyaman dan

memudahkan pelanggan ketika dibawa. Kemasan sekunder paper bag

ini memiliki muatan dua dari kemasan primer.
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Gambar 4.26 Kemasan Sekunder Paper Bag
(Sumber : Rahmat Husein Fadhillah, 2022)
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Dan hasil yang terakhir yaitu kemasan sekunder kotak kardus,

digunakan untuk pelanggan yang membeli produk lebih dari satu agar

memudahkan pelanggan dalam membawa produk tersebut. Kemasan

ini memiliki muatan 5 atau lebih.

Gambar 4.27 Kemasan Sekunder Kotak Kardus
(Sumber : Rahmat Husein Fadhillah, 2022)
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Media pendukung yang dibuat oleh penulis ada dua buah, yaitu

gantungan kunci dan kartu nama dari Plakat Murah Palembang.

Penulis membuat dua gantungan kunci, gantungan kunci yang pertama

dibuat dengan desain ciri khas plakat murah palembang dengan

background berwarna hitam digabungkan dengan songket, logo Plakat

Murah Palembang berwarna putih agar terlihat jelas dan juga di desain

dimasukan nama instagram dan nomor whatsapp dari Plakat Murah

Palembang. Dan gantungan kunci yang kedua dibuat dengan logo

Plakat Murah Palembang dibagian tengah dan background berwarna

putih agar logo Plakat Murah Palembang terlihat jelas.

Gambar 4.28 Proses Desain Gantungan Kunci Pertama
(Sumber : Rahmat Husein Fadhillah, 2022)
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Gambar 4.29 Proses Desain Gantungan Kunci Kedua
(Sumber : Rahmat Husein Fadhillah, 2022)

Gambar 4.30 Gantungan Kunci
(Sumber : Rahmat Husein Fadhillah, 2022)
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Media pendukung yang kedua yaitu berupa kartu nama, penulis

menggunakan desain ciri khas Plakat Murah Palembang yaitu

menggunakan Background hitam digabungkan dengan songket, di

bagian depan kartu nama terdapat logo Plakat Murah Palembang,

dibagian bawah kanan dan kiri terdapat nama instagram dan nomor

whatsapp. Di bagian belakang kartu nama terdapat logo, contoh dari

plakat, nama instagram, nomor whatsapp, dan alamat dari Plakat

Murah Palembang.

Gambar 4.31 Proses Desain Kartu Nama Bagian Depan
(Sumber : Rahmat Husein Fadhillah, 2022)
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Gambar 4.32 Proses Desain Kartu Nama Bagian Belakang
(Sumber : Rahmat Husein Fadhillah, 2022)

Gambar 4.33 Kartu Nama
(Sumber : Rahmat Husein Fadhillah, 2022)
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Kemudian penulis membuat karya penunjang untuk pameran

tugas akhir. Berikut proses pembuatan karya penunjang pameran

tugas akhir yang menggunakan Adobe Photoshop.

Gambar 4.34 Proses Desain Poster A2 Karya Utama
(Sumber : Rahmat Husein Fadhillah, 2022)

Gambar 4.35 Proses Desain Poster A3 Kemasan Paper Bag
(Sumber : Rahmat Husein Fadhillah, 2022)
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Gambar 4.36 Proses Desain Poster A3 Kemasan Kotak Kardus
(Sumber : Rahmat Husein Fadhillah, 2022)

Gambar 4.37 Proses Desain Poster A3 Gantungan Kunci
(Sumber : Rahmat Husein Fadhillah, 2022)
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Gambar 4.38 Proses Desain Poster A3 Kartu Nama
(Sumber : Rahmat Husein Fadhillah, 2022)

Gambar 4.39 Proses Desain Xbanner
(Sumber : Rahmat Husein Fadhillah, 2022)
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Berikut adalah hasil dari proses pembuatan karya penunjang yang

telah dibuat oleh penulis dan foto - foto dalam kegiatan pameran

tugas akhir yang diadakan pada tanggal 16 juli 2022.

Gambar 4.40 Karya Penunjang Pameran Tugas Akhir
(Sumber : Rahmat Husein Fadhillah, 2022)
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Gambar 4.41 Dokumentasi Display Pameran Tugas Akhir
(Sumber : Rahmat Husein Fadhillah, 2022)

Gambar 4.42 Pelaksanaan Pameran Tugas Akhir
(Sumber : Divisi Dokumentasi, Visual Attack #AsalTempel,2022)
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4.2 Pembahasan

Dalam perancangan desain ulang kemasan plakat pada toko Plakat Murah

Palembang ini merupakan sebuah perancangan desain ulang sebuah kemasan,

penulis memiliki harapan agar Plakat Murah Palembang dapat memilih

menggunakan desain kemasan yang telah dibuat oleh penulis dengan begitu

produk dari plakat murah palembang dapat dikomunikasikan dengan baik

kepada pelanggannya mengenai kualitas dan detail yang ada pada produknya.

Plakat murah palembang mendapatkan kemasan yang lebih baik dari kemasan

yang dipakai sebelumnya. Pada hasil kemasan yang telah di desain oleh

penulis kemasan primer di desain dengan bentuk yang menarik karena

berbeda dari kemasan sebelumnya dan mempunyai ciri khas tersendiri tetapi

tidak menghilangkan ciri khas dari kemasan lama yang digunakan Plakat

Murah Palembang. Kemudian, hasil kemasan sekunder paper bag yang telah

di desain oleh penulis sudah memiliki ciri khas dari Plakat Murah Palembang

dan digunakan untuk membawa kemasan primer agar aman, nyaman dan

memudahkan pelanggan. Hasil kemasan sekunder kotak kardus, digunakan

untuk pelanggan yang membeli produk lebih dari satu agar memudahkan

pelanggan dalam membawa produk tersebut.
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BAB V

PENUTUP

5.1 Kesimpulan

Setelah melalui proses perancangan ulang kemasan pada laporan tugas

akhir di Plakat Murah Palembang, penulis mendapatkan kesimpulan sebagai

berikut.

1. Pembuatan ulang kemasan pada Plakat Murah Palembang mempunyai

maksud agar kemasan yang dirancang oleh penulis lebih baik dari

kemasan sebelumnya dan ada ciri khas dari Plakat Murah Palembang

supaya lebih dikenal oleh masyarakat

2. Kemasan yang telah di rancang oleh penulis menampilkan visual yang

menarik karena dalam kebanyakan kemasan primer pada plakat hanya

menggunakan kotak kayu yang dilapisi songket dan cara membukanya

dengan menggunakan engsel, berbeda dengan rancangan yang telah di

buat penulis.

3. Merancang ulang kemasan atau mendesain kemasan termasuk ke dalam

desain grafis ini merupakan salah satu karya di bidang Desain Komunikasi

Visual.
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5.2 Saran

Adapun saran yang dapat penulis berikan dalam proses perancangan ulang

kemasan Plakat Murah Palembang.

1. Dalam proses perancangan kemasan baru pada Plakat Murah Palembang

ini perlunya ide-ide atau inovasi dan kreatifitas agar dalam proses

perancangan kemasan terlaksana dengan baik sesuai dengan konsep yang

ada.

2. Pada proses pembuatan desain kemasan pendapat para ahli dan mencari

banyak referensi sangat di perlukan karena dari pendapat para ahli dan

mempunyai banyak referensi bisa menjadi bahan masukan atau sebagai

bahan pertimbangan.

3. Pada perancangan sangat diperlukan kesabaran atau ketenangan, ketelitian

dan kecermatan dan melakukan evaluasi setelah dilakukan nya proses

perancangan, supaya desain yang dibuat sesuai dengan konsep yang

diinginkan.
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