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Abstrak
Usaha Pempek Dapur Bingen Palembang merupakan Usaha Mikro Kecil dan Menengah, yang terletak
di jl. Mujahidin, Talang Semut, Kec. Bukit Kecil, Kota Palembang. Terdapat beberapa alasan mengapa
perlunya perubahan logo yaitu sebagai Identitas Lokal, memperkuat citra, Sentimen Lokal dan
Rebranding Modern terdapat 3 Metode Perancangan yang digunakan yaitu Metode Perancangan Tahap
Pra Produksi, Tahap Produksi dan Tahap Pasca Produksi.Hasil perancangan logo pempek dapur bingen
palembang mencerminkan karakteristik unik dari produk usaha dan mempertimbangkan unsur
tradisional. Media logo dipilih sebagai karya utama karena merupakan salah satu media yang dianggap
efektif dalam meningkatkan citra merek secara luas. Perancangan Logo Pempek Dapur Bingen
Palembang memiliki peran penting dalam membangun identitas visual yang kuat dan mencerminkan
karakteristik pempek dapur bingen Palembang yaitu dengan mempertimbangkan unsur tradisional.
Logo dipilih karena merupakan salah satu media yang dianggap efektif dalam meningkatkan citra
merek kepada masyarakat secara luas karena logo dapat diaplikasikan pada media manapun.

Kata kunci—Perancangan logo, Pempek Palembang, Kuliner

Abstract
Pempek Dapur Bingen Palembang is a Micro, Small and Medium Enterprise located on Jl. Mujahideen,
Talang Semut, Kec. Bukit Kecil, Palembang City. There are several reasons why a logo change is
needed, namely as a local identity, image strengthening, local sentiment and modern rebranding. There
are 3 design methods used, namely the design method for the pre-production stage, production stage
and post-production stage. The results of designing the Pempek Dapur Bingen Palembang logo reflect
the characteristics of business products and take into account traditional elements. Logo media was
chosen as the main work because it is one of the media that is considered effective in improving the
brand image at large. The Pempek Dapur Bingen Palembang logo design has an important role in
building a strong visual identity and reflects the characteristics of Pempek Dapur Bingen Palembang,
namely by considering traditional elements. This logo was chosen because it is one of the media that is
considered effective in improving brand image to the wider community because the logo can be applied
to any media.
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1. PENDAHULUAN

sumatera Selatan merupakan salah satu provinsi bagian dari Pulau Sumatera khususnya

kota Palembang yang memiliki banyak sekali ragam kuliner, Salah satu nya yang sangat
terkenal yaitu Pempek[1].Pempek adalah makanan Khas yang berasal dari kota Palembang
(Sumatera Selatan, Indonesia) yang dibuat dari campuran daging ikan giling dengan tepung
tapioka dan air, diaduk, dibentuk, direbus, serta disajikan atau digoreng terlebih dahulu
sebelum disajikan. Jenis ikan yang paling bagus menghasilkan pempek adalah ikan gabus,
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Pempek disajikan dengan saus pempek yang disebut dengan cuko pempek[2]. Desain
merupakan bagian dari hasil pemikiran kreatif manusia sebagai sarana komunikasi[3]. Desain
grafis merupakan salah satu bidang dalam industri kreatif[4]. Logo merupakan sebuah elemen
grafis yang melambangkan suatu organisasi/perusahaan, produk atau layanan[1]. Peran Usaha
Kecil Menengah (UKM) sebagai kontributor besar dalam perkembangan ekonomi di seluruh
dunia, saat ini menjadi lebih berdaya guna dan penuh tantangan di era digital ini[5]. Usaha
Pempek Dapur Bingen Palembang merupakan Usaha Mikro Kecil dan Menengah(UMKM) di
bidang kuliner yang terletak di jl Muhajidin, Talang Semut, Kec. Bukit Kecil, Kota
Palembang, Sumatera Selatan, berdiri sejak tahun 2021.

Usaha Pempek Dapur Bingen Palembang Sebelumnya sudah memiliki logo akan tetapi
berdasarkan wawancara dengan pemilik usaha penulis mendapatkan beberapa data bahwa
rancangan logo sebelumnya dirasa kurang pas dengan ciri khas kota Palembang. Penggunaan
teknik inovasi dan pemasaran digital memiliki potensi besar untuk meningkatkan kualitas
produk dan daya saing[6] [7]. wawancara dilakukan sebelum pelaksanaan kegiatan pelatihan
yang bertujuan untuk mencari pokok permasalahan yang dihadapi [8]. wawancara yang
dilakukan penulis dengan pemilik usaha pempek dapur bingen Palembang penulis
mendapatkan beberapa data bahwa dengan merubah logo untuk mencerminkan ciri khas kota
Palembang, usaha Pempek Dapur Bingen dapat memperkuat hubungan dengan komunitas
lokal, menarik lebih banyak wisatawan, dan meningkatkan daya tarik serta daya saingnya di
pasar kuliner lokal[9].

Logo memiliki bentuk dan warna yang berbeda antara satu perusahaan dengan perusahaan
lainnya atau disebut dengan simbol, yang memiliki sebuah visi untuk menyampaikan citra
positif dari suatu perusahaan[10].Terdapat beberapa alasan mengapa perlu merubah atau
redesain logo usaha Pempek Dapur Bingen Palembang agar sesuai dengan ciri khas kota
Palembang yaitu sebagai Identitas Lokal, memperkuat citra, Sentimen Lokal dan Rebranding
Modern. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk merancang identitas visual berupa logo untuk
usaha pempek dapur bingen Palembang agar dapat memperkuat citra merek dan dapat dikenal
oleh masyarakat.

Redesain logo adalah istilah yang umum digunakan dalam dunia desain. Sesuai dengan
katanya re yaitu ulang, redesain logo berarti mendesain ulang atau kata lainnya adalah
mendesain logo baru, yang sebelumnya sudah ada logo lamanya[11]. Penulis memilih judul
pada laporan tugas akhir ini yaitu Perancangan Logo Pada Usaha Pempek Dapur Bingen
Palembang, diharapkan dengan adanya perancangan logo yang baru untuk usaha pempek
dapur bingen Palembang ini dapat memperkuat citra merek dan menarik lebih banyak
pelanggan agar Usaha Pempek Dapur Bingen Palembang dapat lebih dikenali oleh masyarakat.

2. METODE PENELITIAN
Hasil dari penelitian ini adalah untuk menghasilkan sebuah Logo dari Usaha Pempek

Dapur Bingen Palembang. Proses perancangan logo ini mempunyai beberapa tahap yaitu pra
produksi, produksi, dan pasca produksi.

2.1 Pra Produksi
Tahap pra produksi bisa dikatakan sebagai bagian perancangan

awal[12],Pada tahap ini menghasilkan sketsa berdasarkan riset dan analisis yang telah
dilakukan sebelumnya [13]. Konsep perancangan dibuat berdasarkan analisis yang
dilakukan terhadap data yang didapatkan[14].Dari beberapa sketsa dipilih hanya salah
satu saja, ini berdasarkan riset langsung ke usaha pempek dapur bingen Palembang
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dan keinginan dari pemilik usaha mengenai logo yang nanti akan dirancang dan media
pendukung lainnya.

A. Sketsa Alternatif Logo
Pada sketsa alternatif ini penulis memiliki beberapa sketsa yang akan dipilih

sebagai logo untuk usaha pempek dapur bingen Palembang.

Gambar 2.1 Sketsa Alternatif Pempek Dapur Bingen Palembang

B. Sketsa Logo Terpilih
Dari hasil sketsa alternatif yang dibuat oleh penulis pemilik usaha memilih

logo nomor empat karena lebih memiliki konsep yang sesuai dengan ciri khas kota
Palembang yaitu mempunyai ikon jembatan ampera, terdapat tagline dan ilustrasi
pempek kapal selam, pempek lenjer dan mangkok cuko sesuai dengan keinginan
pemilik usaha tersebut.

Gambar 2.2 Sketsa Terpilih Pempek Dapur Bingen Palembang

2.2 Produksi
Pada tahap produksi ini penulis mulai melakukan proses digital pada sketsa

yang sudah dibuat pada tahap pra produksi. Kejelasan mengenai tujuan dan sasaran
merupakan faktor jaminan yang penting agar langkah-langkah proses produksi
berjalan dengan lancar. Proses desain dimulai dengan perubahan Referensi yang
dikumpulkan menjadi representasi visual.

Pada tahap ini penulis mulai melakukan proses digital dari sketsa logo yang
telah dibuat menggunakan software aplikasi adobe illustrator.
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Gambar 2.3 Proses Desain Logo Menggunakan Aplikasi Adobe Ilustrator



5

2.3 Pasca Produksi

Pada tahapan pasca produksi ini menghasilkan Logo untuk usaha pempek dapur
bingen Palembang, Logo ini sangat cocok untuk digunakan sebagai identitas usaha
terutama usaha kuliner karena secara tidak langsung warna merah atau orange secara
psikologis dapat meningkatkan selera makan sehingga dirasa sangat cocok dan pas untuk
digunakan pada usaha terutamanya usaha kuliner. Tagline adalah kalimat singkat
sebagai penutup teks inti yang menyimpulkan secara singkat tujuan komunikasi suatu
iklan[15] Tagline merupakan kalimat untuk brand positioning yang menjadi ciri khas,
pembeda, dan bahasa iklan untuk menarik minat publik. Terdapat Tagline sebagai
pendukung dan ilustrasi ikan untuk menggambarkan daya tarik, dan bentuk logo ini
terinpirasi dari ciri khas yang ada di kota Palembang salah satunya yaitu jembatan
ampera.

Gambar 2.4 Hasil Perancangan Logo Pempek Dapur Bingen Palembang

Dengan adanya ilustrasi kita dapat mengkomunikasikan ilustrasi tersebut
melalui (foto/gambar)[16] Pada bagian tengah logo terdapat 3 ilustrasi yaitu pempek
kapal selam, pempek lenjer dan mangkok cuko pempek, dan terdapat ilustrasi kuah
cuko pempek yang Nampak seperti gemercik air kuah cuko yang dicocol saat kita
hendak mengkonsumsi pempek.

3. HASIL DAN PEMBAHASAN

3.1 Hasil

Gambar 3.1 Transformasi Bentuk Logo Pempek Dapur Bingen Palembang
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Hasil dari perancangan logo pada usaha pempek dapur bingen Palembang
ditampilkan pada acara Pameran Tugas akhir yang diselenggarakan selama 2 hari mulai
dari tanggal 18 s.d 19 Desember 2023 di Institut Teknologi Dan Bisnis Palcomtech.
Dokumentasi merupakan suatu cara mengumpulkan data dengan jalan mengutip dari
sumber catatan yang sudah ada [17]berikut dibawah ini merupakan dokumentasi dari
hasil pameran tugas akhir.

Gambar 3.2 Desain Poster Ukuran A3 dan A2

Gambar 3.3 Dokumentasi Pameran Tugas Akhir

3.2 Pembahasan
Hasil dari perancangan logo untuk usaha pempek dapur bingen Palembang merupakan

tahap untuk menggambarkan masalah yang ada agar memperoleh hasil dan gambaran dari objek
secara menyeluruh, dalam hal ini diperlukan untuk mendapatkan kesimpulan dari hasil
permasalahan yang dihadapi. Hasil memiliki tiga bagian yaitu, hasil visual, hasil huruf, dan hasil
warna yang digunakan dalam proses perancangan pada objek yang dibuat. Hasil dari
perancangan logo untuk usaha pempek dapur bingen Palembang sesuai dengan konsep yang
telah ditentukan sebelumnya yaitu berupa logo yang diaplikasikan pada media cetak impraboard
dengan diameter 50cmx50cm sebagai karya utama. Tagline turut berfungsi membentuk brand
image di benak publik, dan bukan hanya sebagai tambahan/pemanis[18]. Terdapat Tagline
sebagai pendukung dan ilustrasi ikan untuk menggambarkan daya tarik, dan bentuk logo ini
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terinspirasi dari ciri khas yang ada di kota Palembang salah satunya yaitu jembatan ampera.
Tipografi adalah salah satu bahasan dalam desain grafis yang membahas tentang
huruf[19].Penggunaan huruf disesuaikan dengan perancangan awal yaitu menggunakan font
Bakso Sapi dan font Futura dengan menggunakan warna Analogus yaitu warna yang saling
berdekatan dilingkaran roda warna[20].

4. KESIMPULAN
Berdasarkan dari pembahasan yang telah dilakukan, maka penulis mengambil

kesimpulan sebagai yaitu, Hasil Perancangan Logo Pada Usaha Pempek Dapur Bingen
Palembang ini memiliki peran penting dalam membangun identitas visual yang kuat yaitu
berupa logo. Logo yang dirancang mencerminkan karakteristik unik dari produk pempek dapur
bingen Palembang dan mempertimbangkan elemen tradisional serta ikon yang mencerminkan
kota Palembang seperti ikon jembatan ampera. Media logo dipilih sebagai karya utama dalam
perancangan desain untuk usaha pempek dapur bingen Palembang karena merupakan salah satu
media yang dianggap efektif dalam meningkatakan citra merek kepada masyarakat secara luas
dikarenakan logo dapat diaplikasikan di media manapun dan kapanpun baik itu melalui sosial
media maupun media cetak lainnya.
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