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BAB I 

PENDAHULUAN 

1.1. Latar Belakang 

Praktik Kerja Lapangan (PKL) adalah suatu kegiatan untuk 

melakukan permagangan untuk mahasiswa Program Studi Desain 

Komunikasi Visual Politeknik Palcomtech untuk memperoleh gambaran 

atau bayangan yang lebih nyata mengenai dunia kerja terutama pada 

bagian program studi yang diambil. Program Kerja Lapangan ini juga 

dapat menjadi sebuah cara untuk mengaplikasikan ilmu kita, baik secara 

teori dan praktik yang dipelajari selama di perkuliahan, lalu diterapkan 

selama kegiatan Praktik Kerja Lapangan. 

Praktik Kerja Lapangan yang memiliki bobot 4 (empat) SKS di 

Palcomtech yang merupakan kewajiban bagi semua mahasiswa agar dapat 

mengikuti kegiatan PKL tersebut. Hal ini bertujuan agar semua mahasiswa 

Palcomtech dapat dengan mudah memahami dan mengembangkan ilmu 

mereka pada tempat kerja sesuai dengan bidang tertentu. 

Alasan penulis memilih perusahaan D.Apsari Spa,karena 

perusahaan tersebut dapat memfasilitasi kegiatan Praktik Kerja Lapangan 

(PKL). Penulis ditempatkan untuk ada di bagian desain grafis pada 

perusahaan tersebut, untuk  menginformasikan sesuatu melalui desain 

grafis digital kepada seluruh target audience yang akan diterbitkan di akun 

media  sosial  (instagram).
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Penulis memilih judul Laporan Praktik Kerja Lapangan di  

D.Apsari Spa Divisi Desain Grafisdengan alasan karena penulis 

ditempatkan oleh Ibu Yurika Sethiasari selaku pembimbing lapangan 

untuk kegiatan Praktik Kerja Lapangan yang berlangsung pada perusahaan 

tersebut dan dikarenakan memiliki hubungan dengan bidang yang 

dipelajari di perkuliahan. 
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1.2.   TujuanPKL 

Tujuan dilaksanakan Praktik Kerja Lapangan (PKL) antara lain 

adalah sebagai syarat dalam menyelesaikan pendidikan diploma, agar 

mahasiswa dapat memperbarui kemampuan dalam dunia kerja terutama 

dalam segi waktu, mengetahui gambaran tentang dunia kerja secara realis 

dan idealis dan merupakan bentuk pengabdian masyarakat. 

1.3. ManfaatPKL 

1.3.1. Manfaat UntukMahasiswa 

Manfaat Praktik Kerja Lapangan (PKL) untuk mahasiswa antara 

lain agar mahasiswa mampu untuk menyesuaikan teori dan praktik yang 

dipelajari pada perkuliahan lalu mengaplikasikan pada tempat lapangan 

kerja secara nyata, dapat memperoleh wawasan dan ilmu baru serta 

sosialisasi baru di lapangan kerja dan dapat belajar mengenal lingkungan 

dan kondisi nyata dalam duniakerja. 

1.3.2.  Manfaat Untuk Program Studi 

Manfaat Praktik Lapangan Kerja (PKL) untuk program studi 

sendiri adalah laporan dari hasil Praktik Kerja Lapangan dapat dijadikan 

sebagai sumber referensi bagi peneliti lain di lain waktu, sebagai penunjuk 

arah bagi peneliti yang lain nanti, sarana untuk mengenalkan Politeknik 

Palcomtech kepada seluruh perusahaan dan sebagai sarana mengenalkan 

kemampuan mahasiswa Politeknik Palcomtech kepada perusahaan. 
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1.3.3.  Manfaat Untuk Instansi TempatPraktik 

Manfaat Praktik Lapangan Kerja (PKL) untuk instansi tempat 

praktik antara lain dapat memperoleh bantuan dari bertambahnya tenaga 

kerja tanpa harus membayar dalam mengerjakan tugas, adanya jejak 

hubungan dengan pihak Politeknik Palcomtech, mempercepat  

penyelesaiantugas yang tersedia di perusahaan dan sebagai bentuk sarana 

memperkenalkan visi misi perusahaan. 

1.4. TempatPKL 

D.Apsari Spa merupakan sebuah usaha yang bergerak dalam 

bidang jasa kecantikan dan spa, baik spa bagi orang remaja- dewasa dan 

spa untuk bayi.Perusahaan D.Apsari Spa sendiri berlokasi di Jalan 

Seduduk Putih, 8 ilir, Kecamatan ilir timur II, Kota Palembang ,Sumatera 

Selatan 30164. Alasan kenapa penulis memilih D.Apsari Spa karena pada 

perusahaan tersebut mempunyai posisi yang tepat pada jurusannya. 

1.5. WaktuPKL 

Waktu Praktik Lapangan Kerja sendiri dimulai pada tanggal 02 

September 2020 sampai dengan 02 oktober 2020, yaitu dengan hitungan 

hari selama 1 bulan. Jadwal hari kerja dimulai pada setiap hari Senin – 

Sabtu pada pukul 09.00 – 18.00 WIB. 
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1.6.  Teknik PengumpulanData 

Beberapa metode teknik pengumpulan data, terdiri dari : 

1.6.1. Observasi 

Menurut Sugiyono (2016: 145) Observasi sebagai teknik 

pengumpulan data mempunyai ciri yang spesifik bila dibandingkan dengan 

teknik lain seperti wawancara dan kuesioner. Kalau wawancara dan 

kuesioner selalu berkomunikasi dengan orang, maka observasi tidak 

terbatas pada orang, tetapi objek-objek alam yang lain. 

Penulis menggunakan metode ini untuk mengamati secara 

langsung praktik kerja pada bagian desain grafis di perusahaan D.Apsari 

Spa dengan memantau apasaja yang dibutuhkan untuk diinformasikan ke 

sosial media (Instagram) perusahaan dengan sarana desain grafis seperti 

poster digital iklan. 

Data yang diperoleh dari hasil teknik observasi adalah hitungan 

banyaknya minat pengunjung dalam melakukan body massagedan hair 

treatment pada bulan Agustus pada buku catatan pengunjung.  

1.6.2. Wawancara 

Wawancara menurut Moleong (2017: 186) adalah percakapan 

dengan  maksudtertentu. Percakapan itu oleh dua pihak, yaitu 

pewawancara (Interviewer) yang mengajukan pertanyaan dan 

terwawancara (Interviewee) yang memberikan jawaban atas pertanyaanitu. 
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Penulis menggali dan mendapatkan informasi tentang desain grafis 

pada perusahaan D.Apsari Spa dengan langsung mewawancarai IbuYurika 

Sethiasari melalui telepon dikarenakan social distancing.  

Data yang diperoleh dari hasil teknik wawancara adalah 

kesimpulan bentuk dari desain grafis yang akan dibuat, seperti warna apa 

saja yang biasa digunakan dalam tema desain, konten apa yang akan 

dibuat dan bagaimana konsep dalam desain yang ingin di capai. 

1.6.3. Dokumentasi 

Teknik dokumentasi menurut Menurut Zuriah dalam Ilmiatul, Jeni, 

dan Budi (2017: 56) merupakan metode dengan mengumpulkan berbagai 

data melalui bukti-bukti tertulis seperti arsip, surat kabar, majalah, notulen 

rapat, agenda, termasuk juga buku tentang teori-teori yang berhubungan 

dengan masalah yang diteliti. 

Penulis mengaplikasikan metode ini pada saat praktik kerja 

lapangan dengan memperoleh informasi dari dokumen perusahaan seperti  

buku profil perusahaan . 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

7 

 

BAB II 

KEADAAN UMUM TEMPAT PKL

 

2.1. SejarahPerusahaan 

D.Apsari Spa merupakan perusahaan yang bergerak di bidang jasa 

untuk kecantikan dengan menyediakan beberapa produk yang berkualitas dan 

berbahan alami. Perusahaan ini menawarkan jasa untuk menjadi pilihan bagi 

semua wanita untuk melakukan perawatan wajah dan perawatan tubuh dengan 

baik dari segala kalangan usia.  

D.Apsari Spa berdiri pada tanggal 15 Desember 2015,dengan satu 

cabang yang berlokasi di Jalan Seduduk Putih, 8 Ilir, Kecamatan Ilir Timur II, 

Kota Palembang, Sumatera Selatan 30164. Tahun 2015 D.Apsari Spa 

memiliki 6 karyawati yang sudah diberikan pelatihan satu bulan terlebih 

dahulu dari Ibu Pemilik D.Apsari Spa sendiri yaitu Ibu Yurika Sethiasari, 6 

karyawati tersebut  terbagi untuk melakukan beberapa treatment yang tersedia 

di D.Apsari Spa untuk wanita, yaitu Body treatment, Face Treatment, Hair 

Treatment, Nails Treatment, Pregnancy Massage, Wedding package .  

Kesungguhan yang amat tinggi untuk selalu mencintai produk-produk 

dengan bahan alami sehingga aman bagi setiap kulit dan cara pemakaian yang 

benar dengan komposisi yang cukup, akhirnya pada tanggal 15 Maret 2017 

D.Apsari Spa membuka pelayanan untuk Baby Spa. 
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D.Apsari Spa terus berkembang dan selalu menerapkan visi dan 

misinya, serta selalu memberikan hal yang terbaik bagi para pelangganya, 

saat ini D.Apsari Spa sudah berkembang menjadi tempat Spa yang sudah 

cukup dikenal banyak wanita di Kota Palembang, karena kualitas bahannya 

yang asli dan alami dengan harga yang sesuai kualitas nya dan jam perawatan 

yang selalu tepat. 

Bukan hanya pelayanan yang baik, tetapi D.Apsari Spa selalu 

memberikan penawaran khusus bagi para wanita dengan memberikan 

potongan harga pada setiap hari-hari tertentu, hal itu selalu dilakukan 

setiap sebulan untuk satu kali atau dua bulan untuk satu kali, sebagai tanda 

terima kasih D.Apsari Spa kepada setiap pelanggan. 

2.2 . Makna LogoPerusahaan 

 

Gambar 2.1LOGO D.Apsari Spa 

Logo D.Apsari Spa menggunakan jenis logo kombinasi. Campuran 

simbol dan tulisan pada logo D.Apsari sendiri berasal bahasa jawa yang 

memiliki arti wanita cantik. Warna pada tulisan “D.Apsari” menggunakan 

warna hijau yang memiliki arti alami, natural dan kenyamanan.  

Penggunaan simbol bunga dengan warna merah mengartikan 
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wanita yang indah dan cantik. Serta tulisan “BEAUTY & SPA” 

memiliki fungsi sebagai informasi bahwa D.Apsari Spa bukan hanya 

sebagai tempat kecantikan tetapi juga merupakan tempat Spa. 

2.3. Visi MisiPerusahaan 

2.3.1. VisiPerusahaan 

1. Menjadi Spa yang paling terbaik di Kota Palembang. 

2. Menjadi pilihan utama bagi para pelanggan beauty & spa. 

3.   Mengembangkan D.Apsari Spa sampai memiliki berbagai cabang.  

2.3.2. MisiPerusahaan 

1. Memberikan pelayanan terbaik yang lebih di luar ekspektasi 

pelanggan. 

2. Memberikan produk yang alami dan aman untuk para pelanggan. 

3. Memberikan rasa nyaman, segardan santai untuk setiap para pelanggan 

D.Apsari Spa. 
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2.4. Struktur OrganisasiPerusahaan 

2.4.1. Struktur Organisasi D.Apsri Spa  

 

Sumber: D.Apsari Spa  

Gambar 2.2Struktur Organisasi D.Apsari Spa 

2.5.Uraian TugasWewenang 

2.5.1. Direktur Utama 

Direktur utama merupakan pimpinan perusahaan yang bertugas 

untuk mengelola semua jenis-jenis perawatan yang ada, melakukan 

pengawasan terhadap kebijakan yang telah dibuat dan mempunyai hak 

untuk menerima dan memberhentikan pegawai di D.Apsari Spa. 

2.5.2. Bagian Umum (Operasional) 

Bagian Umum (Operasional) bertugas untuk menyediakan semua 

kebutuhan bahan atau produk dan melakukan pengecekan setiap hari 

terhadap bahan atau produk yang digunakan untuk semua perawatan. 
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2.5.3. Bagian Desain 

Bagian Desain mempunyai tugas untuk dapat bekerja sama dengan  

bagian pemasaran untuk menyediakan kebutuhan desain grafis dalam hal 

penyiaran atau iklan di akun instagram D.Apsari Spa maupun untuk media 

cetak. 

2.5.4. Bagian Pemasaran 

1. Membuat strategi pemasaran pada D.Apsari Spa, seperti melakukan  siaran 

sms kepada setiap pelanggan yang tercatat di buku tamu untuk 

menginfokan penawaran spesial atau perawatan baru, serta 

menentukan konten pada akun instagram D.Apsari Spa.  

2.  Memperhatikan setiap hasil dari bentuk pemasaran baik dari media 

sosial  atau media cetak. 

2.5.5. Bagian Keuangan 

1. Melakukan pencatatan setiap transaksi pada keuangan di D.Apsari Spa. 

2. Bertanggung jawab pada setiap transaksi yang dilakukan. 

3. Mampu Mengelola dan menentukan keputusan dalam setiap harga 

yang dibuat pada semua jenis perawatan. 

4. Membuat laporan keuangan setiap akhir bulan. 
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2.5.6. Bagian Pelayanan  

Bagian Pelayanan mempunyai peranan yang sangat penting karena 

mempunyai tugas: 

1. Pelayanan hair treatment dan nails treatment: Melakukan 

pelayanan pada setiap tamu yang ingin melakukan perawatan 

rambut dan kuku.  

2. Pelayanan body massage dan body treatment:Melakukan 

pelayanan pada setiap tamu yang ingin melakukan pijat pada 

semua tubuh dan perawatan pada tubuh. 

3. Pelayanan Face treatment:Melakukan pelayanan pada setiap 

tamu yang ingin melakukan perawatan pada wajah. 

4.  Pelayanan baby spa: Melakukan pelayanan pada setiap bayi 

yang ingin melakukan spa yang berupa berenang dan pijat 

bayi.   
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BAB III 

HASIL DAN CAPAIAN KEGIATAN PKL 

 
3.1. PelaksanaanKerja 

Praktik Kerja Lapangan dilaksanakan pada Bulan September 

sampai Bulan Oktober 2020 tepatnya pada hari Rabu tanggal 2 September 

2020 sampai hari Jum’at tanggal 1 Oktober 2020 dan pelaksanaan praktik 

kerja lapangan ini dilaksanakan di perusahaan D.Apsari Spa. Hari kegiatan 

praktik kerja lapangan dimulai pada hari Senin – Sabtu dengan waktu yang 

dimulai dari pukul 09.00 WIB sampai dengan pukul 17.00 WIB dengan 

mengenakan pakaian yang bebas dan sopan.  

Ketika ditempatkan pada divisi desain grafis, sebelumnya penulis 

diberi berbagai informasi dari pembimbing lapangan tentang apa saja 

kebutuhan perusahaan tersebut pada bulan September - Oktober perihal 

desain grafis dan dibantu oleh staf sesama divisi desain grafis dan 

dilanjutkan kepada staf pemasaran. 

Selama melaksanakan kegiatan praktik kerja lapangan penulis 

dapat lebih mengenal  dunia desain grafis secara nyata di lapangan kerja 

khususnya dan peraturan yang dibuat oleh perusahaan.  
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3.1. Tabel Kegiatan PKL 

 
 

No 

. 

 

Hari dan Tanggal 
 

Kegiatan 

Waktu 

Jam 

Kedatangan 

Jam Pulang 

1 Rabu, 2 September 

2020 

Membuat desain grafis 

untuk poster digital 

 

 
 

09.00 WIB 17.00 WIB 

2 Kamis, 3 September 

2020 

Membuat ilustrasi  

untuk creative ads 

 

 
 

09.00 WIB 17.00 WIB 

3 Jumat, 4 September 

2020 

Melakukanediting 

pada foto. 

09.00 WIB 17.00 WIB 

4 Sabtu, 5 September 

2020 

Membuat ilustrasi  

untukcreative ads. 

 

 
 

09.00 WIB 17.00 WIB 

5 Minggu, 

 6 September 2020 

Libur   

6 Senin, 7 September 

2020 

Membuat desain brosur 

Digital 3 Slide. 

 

09.00  WIB 17.00 WIB 
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7 Selasa, 8 September 

2020 

Membuat desain 

ilustrasi untuk sampul 

highlightdi instagram. 

 

 
 

09.00 WIB 17.00 WIB 

8 Rabu, 9 September 

2020 

Membuat desain grafis  

3 slide untuk promosi 

di instagram.  

 

 
 

09.00 WIB 17.00 WIB 

9 Kamis,  

10 September 2020 

Tracing logo 

perusahaan. 

 

09.00 WIB 17.00 WIB 

10 
Jumat, 11 September 

2020 

 

      Membuat rencana 

untuk bahan 

promosi. 

 

09.00 WIB 17.00 WIB 
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11 Sabtu, 12 September 

2020 

Mencatat informasi apa 

saja yang dicantumkan  

pada desain. 

 

09.00 WIB 17.00 WIB 

12 Minggu,  

 13  September 2020 

Libur 

 

 

  

13 Senin,  

14 September 2020 

Memilih konsep warna 

untuk  promosi dan  

membuat konsep desain.  

 

 

09.00 WIB 17.00 WIB 

14 
Selasa, 15 September 

2020 

 

Membuat percobaan 

brosur digital untuk 

promosi tigaslide. 

  

 
 

 

 

 

 

 

 

09.00 WIB 

 

 

 

17.00 WIB 

15 
Rabu, 16 September  

2020 

 

 

Melanjutkan 

brosur digital untuk 

promosi 2 - 3 slide. 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

09.00 WIB 

 

 

 

17.00 WIB 
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16 Kamis,  

17 September 2020 

- 

 

09.00 WIB 17.00 WIB 

17 Jumat,  

 18  September 2020 

- 

 

 

09.00 WIB 17.00 WIB 

18 Sabtu,  

19 September 2020 

Membuat 3 slide desain 

untuk promosi akhir 

bulan . 

 

 
 

 

09.00 WIB 17.00 WIB 

19 
Minggu,                   

20 September 

2020 

 

Libur 

  

  

20 
Senin, 21 September  

2020 

 

 

Melanjutkan desain 

2 - 3 slide untuk 

promosi akhir bulan. 

 

 

  
 

 

 

 

 

 

 

 

09.00 WIB 

 

 

 

17.00 WIB 
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21 Selasa,  

22 September 2020 

Mencari bahan konten 

berbagiinformasi  

dari web. 

 

09.00 WIB 17.00 WIB 

22 Rabu,  

 23  September 2020 

Membuat 4 slide desain 

berbagi informasi. 

 

 
 

09.00 WIB 17.00 WIB 

23 Kamis,  

24 September 2020 

Melanjutkan 2 - 4 slide 

desain konten berbagi 

informasi. 

 

 
 

 

09.00 WIB 17.00 WIB 

24 
Jumat,                      

25 September 

2020 

 

Melakukan revisi 

pada tema desain  

kontenberbagi. 

 

  
 

09.00 WIB 17.00 WIB 

25 
Sabtu, 26 September  

2020 

 

 

Melanjutkan revisi  3 - 4 

slide desain konten  

berbagi infromasi. 

 

 

 

09.00 WIB 
 

17.00 WIB 
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26 Minggu,  

27 September 2020 

Libur 

 

  

27 Senin,  

28 September 2020 

Melakukan foto produk 

di D.Apsari Spa. 

09.00 WIB 17.00 WIB 

28 Selasa  

29 September 2020 

Memilih satu foto untuk  

diedit. 

 

 
 

 
 

 

09.00 WIB 17.00 WIB 

29 Rabu  

30 September 2020 

Melakukan edit 

pada foto. 

 

  
 

09.00 WIB 17.00 WIB 
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30 
 Kamis, 31 September  

2020 

 

Membuat desain  

creative ads. 

 

 

 

09.00 WIB 
 

17.00 WIB 

31 
 Jumat, 1 Oktober  

2020 

 

Membuat  tiga slide 

desain untuk promosi 

di instagram. 

 

 

 

09.00 WIB 
 

17.00 WIB 
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3.1.2. Deskripsi Kegiatan PKL 

1. Rabu, 2 September 2020 

Penulis pertama kali datang ke kantor D.Apsari Spa dan 

diberikan tugas langsung untuk membuat desain poster digital yang 

akan di unggahdi akun Instagram D.Apsari Spa yang bertema informasi 

oleh pembimbing lapangan. 

 

 

                Gambar 3.1. Desain Poster Digital 
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2. Kamis, 3 September 2020 

Penulis diberikan tugas oleh pembimbingan lapangan untuk 

membuat ilustrasi Creative Ads yang bertema tentang Body Spa untuk 

diunggah di konten instagram story di akun D.Apsari Spa. 

 

Gambar 3.2. Desain Creative Ads. 
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3. Jumat, 4 September 2020 

Penulis melakukan pengeditan untuk salah satu foto D.Apsari Spa 

untuk konten instagram D.Apsari Spa agar terlihat lebih jernih. 

 

Gambar 3.3. Sesudah di Edit.   Gambar 3.4. Sebelum di Edit.      

 

4.  Sabtu, 5 September 2020 

Membuat desain untuk konten Creative Ads di akun feeds 

Instagram dengan melakukan inovasi pada desain Creative Ads 

sebelumnya pada tanggal 3 September 2020. 

 

Gambar 3.5. Desain Creative Ads. 
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5. Senin, 7 September 2020 

Membuat desain brosur digital untuk konten instagram 

D.Apsari Spa dengan jumlah tiga slide dan adapun beberapa informasi 

yang dimasukan pada desain tersebut yaitu jenis dari D.Apsari Spa 

Massage Treatment. 

 

Gambar 3.6. Brosur Digital Slide Pertama 

 

 

Gambar 3.7. Brosur Digital SlideKedua 
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Gambar 3.8. Brosur Digital SlideKetiga 

    6. Selasa, 8 September 2020 

Membuat desain ilustrasi untuk sampul highlight untuk akun 

instgram D.Apsari Spa. 

 

Gambar 3.9. Desain sampulhighlight instgaram. 
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7. Rabu, 9 September 2020 

Membuat desain brosur digital untuk mempromosikan paket 

spa untuk anak kecil di D.Apsari Spa. 

 

Gambar 3.10.Brosur digital kids package. 

8. Kamis, 10 September 2020 

Melakukan tracing pada logo perusahaan D.Apsari Spa. 

 

Gambar 3.11. Logo perusahaan D.Apsari Spa. 
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9. Selasa, 15 September 2020 

Membuat sampul brosur digital untuk promosi di instagram 

D.Apsari Spa untuk jenis hair treatmentspa. 

 

Gambar 3.12. Sampul brosur digital treatment hair spa. 

10. Rabu, 16 September 2020 

Melanjutkan 2 slide desain brosur  digitaltreatment hair spa 

setelah tema sampul brosur di terima. 

 

Gambar 3.13. Isi Brosur digital treatment hair spa. 
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Gambar 3.14. Isi Brosur digital treatment hair spa. 

11. Sabtu, 19 September 2020 

Membuat tiga slide desain brosur digital untuk di instagram 

D.Apsari Spa untuk promo akhir bulan. 

 

Gambar 3.15. Sampul brosur digitalpromo akhir bulan. 
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12. Senin, 21 September 2020 

Setelah sampul brosur digitalpromo akhir bulan di terima maka 

dilanjutkan dengan desain bagian isi brosur. 

 

Gambar 3.16.Isi brosur digitalpromo akhir bulan. 

13. Rabu, 23 September 2020 

Membuat empat slide desain brosur digital yang bertema 

tentang totok wajah, tetapi untuk percobaan akan dicoba dengan satu 

desain sampul totok wajah terlebih dahulu. 

 

Gambar 3.17. Sampul desain brosur digitaltotok wajah. 
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14. Kamis, 24 September 2020 

Melanjutkan desain bagian isi pada brosur digital yang bertema 

tentang totok wajah pada hari Rabu, 23 September 2020. 

 

Gambar 3.18. Isi desain brosur digitaltotok wajah. 

 

 

 

Gambar 3.19. Isi desain brosur digitaltotok wajah. 
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15. Jumat, 25 September 2020. 

Adanya perubahan terhadap desain desain brosur digital untuk 

bagian sampul dan isi pada konten totok wajah. 

 

Gambar 3.20.Perbaikan sampul desain brosur digitaltotok wajah. 

16. Sabtu, 26 September 2020 

Membuat perubahan ulang lagi untuk desain pada bagian isi 

brosur digital untuk bagian sampul dan isi pada konten totok wajah. 

 

Gambar 3.21.Perbaikan isi desain brosur digitaltotok wajah. 
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17. Selasa, 29 September 2020 

Memilih salah satu foto untuk di editagar lebih terlihat jernih. 

 

Gambar 3.22. Hasil foto produk. 

 

 

Gambar 3.23. Foto produk yang akan di edit. 
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18. Rabu, 30 September 2020 

Setelah di setujui pembimbing lapangan untuk melakukan 

pengeditan pada foto produk, maka penulis diberikan tugas untuk 

melakukan edit pada foto tersebut. 

 

Gambar 3.24. Foto produk setelah di re-touch. 

19. Kamis, 31 September 2020 

Penulis diberikan tugas dengan pembimbing lapangan dengan 

membuat desain creative ads yang bertema nails treatment. 

 

Gambar 3.25. Desain creative ads nails treatment. 
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20. Jumat, 1 Oktober 2020 

diberikan tugas dengan pembimbing lapangan untuk membuat 

brosur digital untuk tema menginformasikan promo pada D.Apsari Spa. 

 

Gambar 3.26.Desain brosur digital promo. 
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3.2.Kendala yang Dihadapi 

  Selama dalam kegiatan praktik kerja lapangan, penulis 

mendapatkan beberapa kendala sebagai berikut: 

1. Kurangnya pengetahun penulis tentang apa saja daftar semua 

treatment yang ada sehingga menghambat waktu untuk membuat 

beberapa desain. 

2. Ruangan kantor yang kecil untuk dua orang di divisi desain grafis. 

3.3. Cara Mengatasi Kendala 

1. Penulis diberikan buku katalog untuk setiap daftar treatment yang 

ada di perusahaan D.Apsari Spa, dan terdapat semua penjelasan 

secara jelas dan rinci tentang treatment yang ada. 

2. Penulis ditempatkan di salah satu ruang lain yang mempunyai ukuran 

tempat lebih besar. 
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BAB IV 

PENUTUP 

4.1. Simpulan 

  Berdasarkan dari adanya pembahasan laporan praktik kerja 

lapangan ini, maka dapat ditarik beberapa kesimpulan, yaitu: 

1. Kegiatan praktik kerja lapangan sangat bermanfaat bagi mahasiswa, 

karena dengan adanya praktik kerja lapangan akan membuat 

mahasiswa memahami dan merasakan bagaimana dunia kerja yang 

sesungguhnya dan agar dapat melatih mental mahasiswa menjadi 

sumber daya manusia kelak yang siap akan dunia kerja setelah lulus 

kuliah. Video praktik kerja lapangan dapat dilihat di tautan berikut:  

https://www.instagram.com/tv/CJ9OlZWnR5Y/?igshid=171e1qyj5

vh27 

2. Sebagai seorang desainer grafis pada suatu perusahaan tertentu 

memiliki tanggung jawab perihal waktu dan efisiensi. 

3. Seorang desainer grafis harus dapat bekerja dengan tim dengan 

baik, seperti bagian tim pemasaran. 

 

 

 

 

 

https://www.instagram.com/tv/CJ9OlZWnR5Y/?igshid=171e1qyj
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4.2. Saran  

Setelah adanya kegiatan praktik kerja lapangan di D.Apsari Spa, 

dapat diberikan beberapa saran sebagai berikut: 

1. Memperhatikan kembali kapasitas ruangan kerja untuk 

mahasiswa praktik kerja lapangan. 

2. Mempunyai jadwal rutin untuk melakukan periklanan jasa di 

media sosial agar D.Apsari Spa dapat lebih lagi meluas dan lekat di 

ingatan para target audience. 

3. Melakukan perawatan terhadap beberapa alat – alat yang berguna 

terutama dalam bidang teknologi. 

4.  Prodi menyiapkan bekal yang diperlukan bagi mahasiswa dalam 

menghadapi dunia usaha dan industry sesuai pengalaman praktik 

kerja lapangan. 
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